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The Marvel Cinematic Universe (MCU) is the most widely watched fictional narrative in 

the history of cinema .Marvel’s superhero films also have a large audience in Iran. 

Understanding these audiences is important because, unlike in the past, cinema audiences 

are no longer considered entirely passive, and their behavior is now studied within the 

tradition of audience analysis. 

Therefore, this research was designed to study Iranian audiences of the Marvel 

Cinematic Universe and understand their consumption behavior. In analyzing these 

audiences, theories such as Stuart Hall’s encoding/decoding model in audience studies, 

Victoria Alexander’s consumption studies, and the concept of productive consumption 

were utilized. 

For this purpose, semi-structured interviews were conducted with 21 young female 

audiences of Marvel Cinematic Universe who were selected using the snowball sampling 

method. Through thematic analysis of their statements, four key themes emerged: 

reasons for watching the films, ways of consuming the films, the effects of the films on 

audiences, and audience critiques of the films. 

The findings indicate that Iranian audiences generally engage actively with these films, 

interpret them differently based on their personal characteristics and the Iranian cultural 

context, exhibit various types of decoding—including oppositional decoding—and 

demonstrate productive consumption behaviors. 
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 چکیده اطلاعات مقاله

 نوع مقاله: مقالة پژوهشی
 

 82/11/1041 تاریخ دریافت:

 40/41/1040 تاریخ بازنگری:

 11/41/1040 تاریخ پذیرش:

 8/45/0046تاریخ انتشار: 

 
 ها:   کلیدواژه

مخاطب ایرانی، 
مارول، فیلم 

سینمایی، دنیای 
سینمایی مارول، 

ابرقهرمان، هوادار، 
 تحلیل مخاطب

هاي سینمایی ابرقهرمانی مارول در ایران  دنیاي سینمایی مارول پربازدیدترین روایت داستانی در تاریخ سینماست و فیلم
نیز مخاطبان فراوانی دارند. شناخت این افراد از آن جهت اهمیت دارد که مخاطبان سینما امروزه، برخلاف گذشته، 

گیرد. بنابراین، این پژوهش با  سنت تحلیل مخاطب مورد بررسی قرار میشوند و رفتار آنان در  چندان منفعل تلقی نمی
ها طراحی شده است و در تحلیل این  هدف مطالعة مخاطبان ایرانی دنیاي سینمایی مارول و شناخت رفتار مصرف آن

الکساندر دربارۀ هاي ویکتوریا  هال در مطالعات مخاطب، نظریه  هاي رمزگذاري و رمزگشایی استوارت مخاطبان، از نظریه
نفر از مخاطبان زن جوان دنیاي سینمایی  80مصرف و مفهوم مصرف تولیدي استفاده شده است. در این راستا، با 

هاي این  ساختاریافته انجام شد. با تحلیل گفته برفی انتخاب شدند، مصاحبة نیمه گیري گلوله مارول که با روش نمونه
ها،  هاي مصرف فیلم ها، شیوه چهار کد انتخابی، شامل دلایل تماشاي فیلم مخاطبان به روش تحلیل مضمون، مجموعاً

دست آمد. بر اساس نتایج این پژوهش، مخاطبان عمدتاً  ها، به ها بر مخاطبان و نقدهاي مخاطبان به فیلم تأثیرات فیلم
هاي  ة ایرانی، برداشتهاي شخصی و فرهنگ جامع با توجه به ویژگیشوند و  صورت فعال با این آثار درگیر می به

شود و رفتارهاي  ها دیده می رمزگشایی، حتی رمزگشایی متضاد، در میان آنانواع  ها دارند. همچنین، مختلفی از فیلم
 ها وجود دارد. مصرف تولیدي نیز در میان آن
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‌مسئله‌طرح‌و‌مقدمه
8یابرقهرمان يها لمیفاز  يا بر مجموعه ایدن نیا. نماستیس خیتار در یداستان تیروا نیدتریپربازد0مارول یینمایس يایدن

 دشدهیتول 
 يایدن ،هامروز .اند شده ساخته ییکایر( آمکیکم) مصور يها کتاب يها تیشخص یةبر پا کهمتمرکز است  وزیمارول استودتوسط 

 از ،یالملل نیب ةشیگ در دلار اردیلیم 08 از شیب يدرآمد با ،8442 سال از که است شدهساخته لمیف مجموعه نیتر موفق مارول یینمایس
 صرفاً لمیف مجموعه کی از ها لمیف نیا ،اکنون .(0: 8402 ،ینییسو )مک است گرفته یشیپ ستارگان جنگ و باند مزیج مانند ییرقبا

 بر بلکه ،ییکایآمر مخاطبان بر تنها نه که اند شده لیتبد معاصر یفرهنگ يها انیجر نیرگذارتریتأث از یکی به و رفته فراتر کننده سرگرم
 .اند گذاشته ریتأث ،رانیا جمله از ،مختلف جوامع

 ییآرزوها ؛کند یم ممکن مخاطبان يبرا لیتخ قالب در ار آرزوها حققت مارول ينمایس يایدن که است معتقد( 8402) ینییسو  مک
 اندداده شکل رییتغ ينحوبه را یاجتماع يدادهایرو از ياریبس ،يوودیهال يها لمیف. کنند یم عمل یمل و یشخص سطح دو هر در که
: 8402 ،ینییسو مک) کنند دایپ قیتطب ترشیب ستمیب قرن خیتار در گاهشیجا و آن  یجهان نقش ،خود از کایآمر میمفاه با بتوانند که
 ییکایآمر فرهنگ با منطبق يریتصو با را مخاطبان و داشته یخاص یفرهنگ کارکرد زین مارول یینمایس يایدن ،بیترت نیهم به .(84

 گذشته قرن در ،دکنیم دایپ یطولان عمر و بالا یبدن ییتوانا دارو، کی قیتزر لیدل به که «کایآمر تانیکاپ» مثال، يبرا .کندیم مواجه
 و ینیزم مهاجم يروین هر با اکنون و است دهیجنگ يشورو يروهاین يها مانده یباق با سپس و کرده مبارزه یآلمان يها ستیفاش با

 یحت و دارند دیام ندهیآ به یابرقهرمان يها قصه يها ییکایآمر هست، او تا. کندیم مبارزه کند، دیتهد را کایآمر تیموجود که ییفضا
 (.0048 ،یطالقان) کنند مبارزه خواهند یم که است یکسان بخش الهام رشسپ

 یفرهنگ يفضا که ما، ةجامع در فروشند،یم را ییکایآمر يایرو و هستند کایآمر یناج که ،ابرقهرمانان نیا که است چگونه ،حال
 پست هزار 055 از شیب ،«مارول#» هشتگ يوجو جست با ،0045 سال ماه يد در اند؟گرفته قرار استقبال مورد زین دارد، یمتفاوت
 از شیب و کند یم تیفعال مارول يایدن یفارس ةرسان عنوان با نستاگرامیا در «ir_marvel@» ةصفح .شد افتی نستاگرامیا در یفارس
 کرده یعرفم مارول یسرگرم و یتخصص ةرسان را خود که زین «marvelfans_ir@»ینستاگرامیا ةصفح .دارد کننده دنبال هزار 80

 يمحتوا بر علاوه و است یفروشگاه ةصفح کی که زین «marvel_shop.ir@» ةصفح .دارد کننده دنبال هزار 54 از شیب است،
 یتلگرام کانال ن،یهمچن .دارد کننده دنبال هزار 00 از شیب ،رساند یم فروش به زین را ها آن با تبطمر لیوسا ها، لمیف نیا به مربوط
 تیتثب و گسترش ۀدهند نشان توجه از حجم نیا. دارد کنندهدنبال هزار 80 از شیب «MarvelVerse@» ةسشنا با ورس مارول

 به بلکه کنند، یم تماشا را آثار نیا تنها نه که یمخاطبان ؛است جوانان و نوجوانان ژهیو به ،یرانیا مخاطبان انیم در ها لمیف نیا گاهیجا
 توسط شدهافتیدر یمعان زین و تماشا يهازهیانگ ةمطالع با است لازم ،مسئله نیا فهم يبرا. رنددا مشارکت ها آن ۀربارد فعال يا وهیش
 .  میده پاسخ الؤس نیا به ،مخاطبان نیا

 لیتشک جوانان و نوجوانان را ها آن از يادیز بخش که دارند وجود رانیا در یینمایس يایدن نیا از ياریبس مخاطبان و هواداران
 انیم در استقبال نیا موجب یعوامل چه که میهست هاپرسش نیا به پاسخ دنبال به زن، مخاطبان بر تمرکز با ،مقاله نیا در. دهند یم

مصرف که است نیا زن مخاطبان بر تمرکز لیدل دارند؟ مخاطبان نیا بر يریتأث چه ها لمیف نیا و است شده یرانیا جوانان و نوجوانان
 در که ،هوادار زنان. (55: 8480)براون،  اند داشته یتوجهقابل شیافزا یالمللنیب سطح در و ریاخ يهاسال در هالمیف نیا زن کنندگان

ــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـ  
1 Marvel Cinematic Universe (MCU) کنند یرا دنبال م یلیداستان تخسیر خط  کیمارول است که  يویاز محصولات استود يا مجموعه  
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روند  نی. با توجه به ا(8486)برت،  دهند یم لیتشک را هواداران تیجمع نیترشیب هامروز ،است شده افزوده تعدادشان بر هاسال یط
 د شده است.به مخاطبان زن محدو زیمقاله ن نیا ،یشیافزا

 ‌‌نیشیپ‌مطالعات‌بر‌یمرور

؛ و 8408 ورگنسن،ی؛ 8480؛ پروکتور، 8400هاداس،  :نمونه يبرا) است شده انجام مارول یینمایس يایدن ۀدربار یمختلف مطالعات
 يها هافتی با يحدود تا هانآ يهاافتهی و اند شده انجام رانیا در که شودیم اشاره مشابه نسبتاً مطالعه سه به جانیا در اما(. 0882 ن،یلو

 .پردازد یم مخاطب مطالعه ۀحوز به ها پژوهش نیا از یکی تنها گرچه ،اند سهیمقا قابل حاضر پژوهش
 يایدن ابرقهرمان ،سوپرمن برکه البته  است (0040و همکاران،  ي)قادر «متأخر يدار هیسوپرمن و سرما» ةمطالع نخست، پژوهش

 تیاغلب در امتداد وضع موجود حرکت کرده و به تثب اتیبو اد نمایس یاصل انیجرمعتقدند که  نسندگاینواست.  متمرکز ،یس يد
جهت خروج از  ییراهکارها ةو ارائ یمقاومت فرهنگ يبرا يا عرصه توانند یدو رسانه م نیزمان، ااما هم .کند یکمک م جیرا يدئولوژیا

خروج از انسداد  يبرا یراه« هنر يهنر برا» گرید هکه امروز ردیبپذ دیبا مند غههنرمند دغد رو، نیازا. ندباش یو اجتماع یاسیانسداد س
 . ندسازرا روشن  ندهیآ ریمس ،يدر کنار نبوغ فرد دیو آموزش با یاجتماع یآگاه ،یبلکه تفکر علم کند؛ یفراهم نم یاسیس-یفرهنگ

مورد مطالعه قرار داده  «انیجو قامتان» لمیا تمرکز بر دو فمعاصر در ابرقهرمانان مارول را ب ۀاسطور یتیساختار روا ،گرید یپژوهش
 ها، لمیو ف ها کیابرقهرمانان در کم يها یژگیها و و در قالب نشانه ییروا يها که مؤلفه دهند یپژوهش نشان م يها افتهیاست. 

دو  نیا یاصل يها تیشخص در دطئه و تضاتو ،يطرح تکرار ،یمکان یب ،یزمان یب يهامؤلفه .اند افتهیبازتاب  تیدر روا ینیصورت ع به
 .(0040 ،ییو ندا ینی)حس ندشد افتیطور واضح به لمیف

 ترشیب که دهد ینشان م (،0585)اجاق و واعظ،  «یمرد عنکبوت یکارتون ةکودک مجموع مخاطبان» عنوان با ،سوم پژوهش
کودکان در سطح نخست سواد  نی. اشوند یواجه مم یتیهو-یتعارض نقش یبا نوع یکارتون مرد عنکبوت يکودکان هنگام تماشا

 رو، نیزانسبتاً توانمند هستند. ا زی، ن«فهم زبان رسانه» یعنیدارند و در سطح سوم،  یی، مهارت بالا«داستان فهم» یعنی ،يا رسانه
جنگ  يساز هیشب من،یاما ا جیت مه: انجام حرکااز اند عبارتکنند که  تیریمد یمنطق ةنیتعارض را با استفاده از چهار گز نیا توانند یم

  .تیروا رییبا همسالان، استفاده از پوشش مشابه و تغ

اي است که کم مخاطب سینما مقوله مقولة( گفته است، 0580) رانیا ینمایو س نمایس یشناسجامعهکه راودراد در کتاب  طورهمان
است، اما این سخنان بیش شده فتهگمخاطب سینما بسیار سخن  از همه در تحقیقات سینمایی بدان توجه شده است. اگرچه دربارۀ تر
روشن  زینکند. دلیل آن  فیلمی را تماشا می که يا تا با مخاطب واقعی اند رابطه داشته شانبا مفهوم ذهنی مخاطب نزد گویندگان تر

به اوتوان دربارۀ  گفتن با مخاطب می تر از سخن گفتن با مخاطب است. اما تنها با سخن سخن گفتن دربارۀ مخاطب بسیار آسان ؛است
)ص:  ندارد ییمعنا نمایچراکه بدون مخاطب، س ،دانست نمایصنعت س یتوان محور اصلیمخاطب را م ،نیهمچنسخن گفت.  درستی

 ترکم اریبس ،نمایس یشناسپژوهش در جامعه يمحورها ریسا با سهیمقا در ،رانیدر ا نمایمخاطبان س ۀباردر پژوهشکه  نکته نیا(. 553
اندک  جمح شیافزا کوچک، به یسهم هرچند ،تواندیکه م یپژوهش ؛دهدیپژوهش حاضر را نشان م تیاهم ،است انجام شده

 .کند کمک رانیدر ا نمایس مخاطبانبه  مربوط يهاپژوهش
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‌‌‌ینظر‌اتیدبا
 يهايگذاراستیهنر، مخاطبان هنر و س اتریثأت ،يبه پنج محور هنرمندان، آثار هنر یکل طوربه ،هنر یشناختمطالعات جامعه در

 نیا در ،لیدل نیمحور مخاطبان هنر مورد توجه است. به هم ،مقاله نی(. در ا50: 0580)راودراد،  شودیپرداخته م يو هنر یفرهنگ
ذاري و رمزگ ۀپژوهش استوارت هال دربار .شودیاشاره م يدیمطالعات مصرف و مصرف تول ،مخاطبمطالعات  بخش به سه مبحثِ

معانی را درون آن  ،بوده است. هال معتقد است که خالق اثر هنري مخاطب مطالعاتاساسی در  بناییسنگ ،رمزگشایی متون فرهنگی
آن را رمزگشایی کند. اما این رمزگشایی براي همه یکسان نیست و  ياکه آن را بفهمد، باید معن کند و مخاطب براي این رمزگذاري می

طوري فهم  کنندگان همان موضع مسلط است که در آن پیام توسط دریافت نخست، ةشود. دست دسته تقسیم می انواع آن به چهار
اثر، توسط مخاطبان  ۀموضع متضاد است که در آن معانی متضاد با هدف سازند ،دوم ةشود که مورد نظر خالق اثر بوده است. دست می

قی است که در آن مخاطب بخشی از پیام را مطابق نظر خالق اثر و بخشی از آن اي یا تواف سوم، موضع مذاکره ة. دستشود میدریافت 
شود و مربوط  نامیده می «انحرافی رمزگشایی»وجود دارد که با عنوان  زینچهارمی از رمزگشایی  ةکند. دست را متفاوت با آن دریافت می
شخصی و  اي کاملاً به شیوه ،کند و بنابراین یافتدرش فوق، یک از سه رو هیچ بهرا  متنتواند  کننده نمی به زمانی است که دریافت

 .(820-825: 0584 الکساندر، از نقلبه ،0824 هال، ؛500-553: 0528 هال،) کند. متن را تفسیر می غریب،وعجیب
 ينظر اتیر ادبقدرت و ایدئولوژي د ،با مصرف هنر، مخاطب فعال هاآن ةها و رابط فرهنگ چون خرده مباحثی ،مصرف مطالعات در

 دهد یم نشان قاتیتحق» :است گفته و کرده بحث مخاطب يپردازمفهوم ۀدربار هنرها یشناسجامعه کتاب در الکساندر. دارند تیاهم
 یمتنوع «خوانش يراهبردها» ،یفرهنگ اثر کی با مواجهه در هاآن. شوند یم ریدرگ خود یمصرف یفرهنگ آثار با فعالانه مخاطبان که
 همان به و) است گذاشته شینما به را یواقع ییهاتیموقع در افراد ییگو که کنندیم برخورد يطور داستان با یگاه ؛کنندیم اتخاذ را

 يامر عنوانبه هاآن با گاه و( شوندیم تعامل وارد هاداستان با ،کنندیم برقرار ارتباط گانشانیهمسا و دوستانشان با که یقیطر
: 0584 الکساندر،(« )کنندیم یابیارز را اثر خالق يهازهیانگ ای يگریباز ،یسندگینو سبک داستان، طرح و) ندشویم رو هروب برساخته

 الکساندر،) «ندا قائل رجحان آن يبرا که پردازند یم یفرهنگ آثار از دست آن مصرف به تنها» کنندگانمصرف ،گرید طرف از (.555
. است شده توجه هاآن یفرهنگ مصرف و يهنر آثار با مواجهه در فعال يافراد عنوانبه نمخاطبا به زین مقاله نیا در (.553: 0584
 نیا توانندیم نیهمچن و باشند داشته شوندیم رو هروب آن با که ياثر از یمختلف يها افتیدر دتوانن یم افراد نیا که است نیا بر فرض

 .کنند مصرف خود يهازهیانگ اساس بر را محصولات

 .کندیم دیکأت يهنر آثار از خاص یمعان دیتول در مخاطبان نقش بر که است یمهم مفهوم «يدیتول مصرف» ،گرید طرف از
 از ینوع به يدیتول مصرف اما. شودیم گرفته نظر در يهنر ةتجرب ای یسرگرم کی عنوانبه صرفاً یینمایس لمیف مصرف معمولاً
 مصرف. شود یم منجر زین یاجتماع يرفتارها يریگ شکل و یمعان دیتول به ل،محصو از بردنلذت از فراتر که دارد اشاره مصرف

 به ساده یسرگرم کی از نمایس ب،یترت نیا به. کنند جادیا ها لمیف يبرا يدیجد یمعان که دهدیم را امکان نیا مخاطبان به يدیتول
 .(52: 0580 راودراد،) کند دیتول لمیف در مسلط یمعان اب متضاد یحت و متفاوت یمعان تواند یم که شود یم لیتبد یاجتماع تیفعال کی

 .شد خواهد استفاده هاآن از يریگجهینت بخش در و رسانند ياری پژوهش يهاافتهی نییتب به توانندیم مقاله نیا در فوق يهاهینظر

‌پژوهش‌روش
 یفیک یروش مضمون لیتحل. است شده انجام افتهیساختارمهین مصاحبه کیتکن و مضمون لیتحل روش از استفاده با مطالعه نیا

 در که ییهامضمون لیتحل و يبنددسته با. شودیم یط هاآن يکدگذار و اطلاعات يرمزگذار يبرا يندیافر آن در که است
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 وعموض که را دهیپد از ییهاجنبه ،آن يمبنا بر و پردازند یم مشاهدات دهیسازمان و توصیف به محقق د،نشو می یافت ها داده
 و هینظر از یاسیق صورتبه ای خام اطلاعات از ییاستقرا صورتبه ابتدا در است ممکن نیمضام. کند یم ریتفس است، پژوهش
 و متنوع اریبس و ندیآیم دست به باز يکدگذار ةمرحل در هیاول نیمضام. (0: 0882 س،یاتزیبو) ندیآ دست به نیشیپ يها پژوهش

 در. شوندیم مشخص يمحور يکدگذار عنوان با و شوند یم داده قرار طبقه کی در مشابه نیاممض ،دوم ةمرحل در. هستند متعدد
 دمور نیمضام يبنددسته نیتریکل ،ینشیگز يکدگذار قالب در و شوند یم ادغام گریکدی با مشابه يکدها گرید بار سوم ةمرحل

 ةمرتب يکدها کهیدرحال دهند، ارائه متن یکل جهت از مناسب ينما توانند یم بالاتر ةمرتب يکدها. دهند یم شکل را مطالعه
 از مقاله نیا رد(. 862: 8440 نگ،یک) کنند یم فراهم موارد، انیم هم و درون در هم را، قیدق اریبس زاتیتما جادیا امکان تر نییپا

 . است شده استفاده مضمون لیتحل ییاستقرا روش
پاسخ  اساس بر و گوو گفت انیجر در. شود یم دهیپرس مخاطبان از شدهمشخص شیپ از ییها پرسش ،افتهیساختار مهین ةمصاحب در

 .دشویم مطرح زین يگرید يها پرسش از،ین با متناسب شده،داده يها
 هاآن با و شدند انتخاب یبرفگلوله يریگ نمونه روش از استفاده با مارول یینمایس يایدن جوان زن مخاطبان ،پژوهش نیا يبرا

 دسترس در چندان رانیا در مارول یینمایس يایدن مخاطبان که شد نتخابا جهت آن از یبرفگلوله يریگنمونه روش. شد مصاحبه
 قابل یراحتبه رو، نیازا و کنندیم تماشا نترنتیا از استفاده با و گرید يهارسانه قیطر از کهبل ،نمایس در نه را هالمیف هاآن رایز ؛ستندین

 مخاطبان هاآن از کی هر و شد مصاحبه داشتند ییآشنا پژوهشگران با که یمخاطبان با ابتدا ،پژوهش نیا انجام يبرا .ستندین ییشناسا
 ياتازه نظر ای نکته گرید ،یانیپا يهامصاحبه در. شد انجام مصاحبه نفر 80 با ،بیترت نیا به. کردند یمعرف شناختند یم که را يگرید

 پاسخ) یمتن ۀویش سه به خود، حیترج با متناسب شوندگان مصاحبه. بود ها داده ينظر اشباع ۀدهند نشان که نشد افتی هاپاسخ در
 یصوت لیفا ارسال) یصوت و( گر مصاحبه يها پرسش به ییگو پاسخ و مصاحبه) نیآنلا يریتصو ،(مصاحبه يها پرسش به ينوشتار
. ندشد انجام 0045 يد تا مهر از نیهمچن و 0048 بهمن و يد در ها مصاحبه. کردند شرکت پژوهش نیا در( ها پرسش به پاسخ
 شوندگانمصاحبه مشخصات .ندشد يبنددسته مضمون لیتحل روش از استفاده با و لیبه متن تبد پژوهشگرها توسط  مصاحبه یتمام

 .است آمده 0 ۀشمار جدول در
 شوندگانمصاحبه مشخصات. 1 جدول

 
 سکونت محل رشته مقطع شغل سن فیرد

 تهران یفارس اتیادب یکارشناس دانشجو 08 0

 رازیش ینیبال یشناسروان ارشد یکارشناس دانشجو 85 8

 تهران يمعمار یمهندس یکارشناس دانشجو 84 5

 تهران ییابتدا آموزش یکارشناس دانشجو 02 0

 تهران مشاوره یکارشناس دانشجو 80 6

 تهران یاضیر دوم متوسطه آموزدانش 03 5

 شده استفاده مصاحبه متن یول 0.ستین دسترس در پاسخگو نیا یشناختتیجمع تاطلاعا 3

 تهران یفارس اتیادب یکارشناس دانشجو 08 2

 تهران IT ارشد یکارشناس دانشجو 83 8

 رازیش افزارنرم ارشد یکارشناس تیامن شغل – دانشجو 80 04

ــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـ  
 شناختی وي در دسترس نیست ت جمعیتسفانه اطلاعاأصورت مجازي صورت گرفت و مت مصاحبه با این پاسخگو به 0
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 سکونت محل رشته مقطع شغل سن فیرد

 تهران کیزیف ارشد یکارشناس دانشجو 88 00

 یشرق جانیآذربا مشاوره ارشد یکارشناس لیالتحص ارغف مشاور 80 08

 تهران کودک یشناسروان ارشد یکارشناس دانشجو 85 05

 تهران یهمگان یشناسزبان ارشد یکارشناس لنسریفر مترجم - دانشجو 86 00

 تهران کیالکترون برق ارشد یکارشناس لیالتحصفارغ دواپس مهندس 55 06

 تهران ینیبال یشناسروان رشدا یکارشناس دانشجو 80 05

 تهران يدرولوژیاکوه ارشد یکارشناس دانشجو 86 03

 اراک یمیش یمهندس یکارشناس رشاغلیغ 86 02

 رازیش ینیبال یشناسروان ارشد یکارشناس دانشجو 86 08

 کرج شنیمیان یکارشناس يساز شنیمیان در شاغل 80 84

 تهران رسانه تیریمد ارشد یناسکارش فلسفه یآکادم در شاغل–دانشجو 85 80

 ها‌افتهی.‌4

 بر هالمیف اثرات» ،«هالمیف مصرف يهاوهیش» ،«هالمیف يتماشا لیدلا» شامل ینشیگز کد چهار قالب در حاضر پژوهش يها افتهی
  .شودیم انیب هاهمصاحب متن از مرتبط باز يکدها از ییهانمونه و شود یم ارائه «هالمیف به مخاطبان ينقدها» و «مخاطبان

‌ها‌لمیف‌یتماشا‌یبرا‌مخاطبان‌لیدلا‌-الف
 استناد با لیدلا نیا از یبرخ ،ادامه در. است شده ارائه 8 ۀشمار جدول در یئجز و قیدق طوربه هالمیف يتماشا يبرا مخاطبان لیدلا
 .شودیم داده حیتوض شوندگانمصاحبه يهاگفته به

 مارول یینمایس یایدن یهالمیف یتماشا یامخاطبان بر لی: دلا۲ ۀشمار جدول
 باز یکدها یمحور یکدها

 کیکم ای یلیتخ ژانر به علاقه

 کیکم/ ایدن نجات ۀدیا/ یابرقهرمان ژانر به علاقه

 یلیتخ-یعلم ژانر به علاقه

 ییفضا يها لمیف به علاقه

 هالمیف یژگیو

 هیاول ۀدیا نشدن کهنهو پرمفهوم/  قیعم يها/ داستان هاداستان تیجذاب

 دیجد لمیدر ف یقبل لمیاتفاقات ف دنی/ فهمیقبل يهالمیف هب لمیداستان ف ربط

 هالمیف يدر ناخودآگاه در محتوا نفوذ پنهان قابل ةخوش/ وجود نکت انیپا/ ها  لمیف طنز

 هاتیجالب شخص يهاجذاب/ قدرت يهايپردازتیشخص

 بیرق يهاتیشخص یحت ها،تیشخص اتحادافراد/  يها ه به رسالت/ توج کاراکترها قدرت و خوب تین

 ها لمیبودن ف زیانگ جانیخوب/ ه ۀژیو يها / جلوهادیز يبصر تیجذاب

 يا حرفه گرانیباز/ يا حرفه ۀسازند کادر

 ها لمیف يبالا ازیو امت تیفیک

 دوستان گروه

 دوستان و همسالان فشار

 هالمیف ۀبا دوستان دربار صحبت

 تماشا يبرا ها یکردن همکلاس قانع

 يمجاز دوستان با صحبت
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 باز یکدها یمحور یکدها

 يمجاز يهارسانه

 هاکتاب یداستان خط درباره کردن سرچ

 هاجیپفن و ها کیف فن کردن دنبال و خواندن

 هانآ کردن دنبال و نستاگرامیا اکسپلور در مرتبط يمحتواها دنید

 نستاگرامیا در مثال يبرا مارول يهایتیسلبر و یکمپان صفحات کردن دنبال

 ترییتو/ تلگرام/ نستاگرامیا/ وبیوتی در ها يتئور و ها یبررس و نقد کردن دنبال

 يمجاز يفضا در 0فلن یمیج برنامه مانند هامصاحبه دنید/ گرانیباز شرکت با ییها برنامه دنید/ گرهایباز یزندگ کردن دنبال

و اطلاع از زمان  ها لمیف لریتر دنید/  8یقیتلف يوهایدیو و ها تیاد/  لمیدر مورد اسرار پنهان ف ثالم يبرا وبیوتی يوهایدیو دنید
 دیجد يها لمیف يپخش سر

 
-یعلم ژانر ک،یکم به علاقه چونهایی هم در قالب مؤلفه که است یلیتخ ژانر به مخاطبان ها، علاقة دلیل تماشاي فیلم نخستین

: دیگویم اتیادب یکارشناس يدانشجو ،0 ۀشمار يپاسخگو براي مثال، .است نمود یافته ییفضا يهالمیف و یابرقهرمان ژانر ،یلیتخ

خب  یتا آخر عمرم، ول تیدرنها کنم یرو تجربه م نای... و من انجانیخونه، مثلا حالا خونوادم ا امیدانشگاه م رم یم شم یم روز صبح پا هر»
 . «آدم شرور مثلا بخواد بجنگه یسر  هیبا  نیزم ادیاز فضا ب ییفضا هی دونمیکه چم نهیا کنم یکه تا آخر عمرم تجربه نم یزیچ

از  اه شخصیتو قدرت  نیک تین لیدل به مارولآثار به  علاقه براي مثال، شود؛ مربوط می هالمیخود ف يهایژگیدوم به و لیدل

 تیزمان ن اون قدرت و هم »: دیگویم ینیبال یشناس روانارشد  یکارشناس يدانشجو ،08 ۀشمار يپاسخگو. هاست جمله این ویژگی
 ،03 ۀشمار يپاسخگوهمچنین، . «کنن ینم تیرو اذ یبا قدرتشون هم کس یازشون سواستفاده کنه ول یکس ذارن یکه دارن. نم یخوب

 تیمامور  یسر  هیها دمآ همه»: کند یمارول اشاره م دنیاي در ها شخصیت يها رسالت به ،يدرولوژیارشد اکوه یکارشناس يدانشجو
مثل دکتر  یداستان هی نیهم یبرا ه،یو رسالتشون چ تشونیتونن بفهمن مامور  یکه واقعا م ییانجام بدن و خوش به حال اونا دیدارن که با

  «.بده و... امیخودش رو الت  ...و  شیدرون یهاتونه با قدرتیم ید یدم در اوج عجز و ناامآ نکهیا جهیبرام مه 5نجیاستر 
 یداستان ریس خط ها، این فیلم تیجذاب عوامل از یکی. به آن اشاره کردند مخاطبان که ي بودردامواز دیگر  نیز هاداستان تیجذاب

ة علاق از انیپاسخگو. کند روایت می را مختلف يها تیشخص سرگذشت ،خود يها لمیف  مجموعه در مارولدنیاي سینمایی . هاست آن

 مثلاا : »دیگویم اتیادب یکارشناس يدانشجو ،0 ۀشمار يپاسخگوبراي مثال،  .گفتند سخن داستانی ریس طخ نیا دنبال کردن به خود
 ،نیهمچن .«بودشده  یجور  شده بود که اون یچ لمیفلان ف شیسال پ 01اه  فهمهیامسال ساختن تازه م که مثلاا  یلمیف هی یآدم تو 

و جذاب بودن و  یواقعا قو  تایشخص»: دیگویم يپردازتیشخص ۀدربار ،یفارس اتیادب زبان و یکارشناس يدانشجو ،2 ۀشمار يسخگوپا
 «کنم یم یمن به شخصه کاملا باهاشون زندگ

و بعد به صورت گروه دور  انیم یتک یتک اآدم نیکه ا نیا» :کند یم انیمشاوره ب یکارشناس يدانشجو ،6 ۀشمار يپاسخگو همچنین،
 «جالب بود. یلیبرام خ ...و شون یهر نفر دارن و اون اتحاد و همکار که  ییها تیو با خصوص شنیهم جمع م

ــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـ  
1 Jimmy Fallon: the tonight show ي  جري و کمدین آمریکایی، مجري برنامهم  
2 mix 

5 Doctor Strange: مسیر جستجو براي در روند و  دستانش از بین میهاي عصب  هاي دنیاي سینمایی مارول است که در یک تصادف رشته از شخصیت
 شود. ها می هاي خاص تبدیل به یکی از ابرقهرمان شود و با کسب قدرت با هنرهاي عرفانی آشنا می  درمان
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 توسط نیز اند آمده لیتفص به جدول در که ،يبصر يهاجلوه و هاداستان تیجذاب ها، لمیف يبالا ازیامت ازجمله ،يگرید نکات 
این  يهایژگیو و یلیتخ ژانر به علاقه ییعن ،مارول یینمایس يایدن يهالمیف يتماشابراي  نخست لیدل دو .ندشد انیب انیپاسخگو

 به را آن تیفیباک آثار و ژانر نیا به مندان هعلاق ناگزیر، که ؛ وضعیتیاست رانیا ينمایس در آثاري مشابه فقدان ۀدهندنشان ها،لمیف
 تولید يبرا مناسب يهاخترسایز جادیا و یلیتخ ژانر به توجه تیاهم ۀدهندنشان موضوع نیا. دهدیم سوق یخارج يهالمیف يتماشا

 .پاسخ دهد مخاطبان از یبخش هايازین به بتواند زین رانیا ينمایس تا است رانیا در ییهالمیف نیچن
 با هالمیف نیا ۀدربار دارند علاقه که ؛ افرادياست شده ذکر الانسهم و دوستان قیتشو ،مارول يهالمیف يتماشا يبرا سوم لیدل

 مختلف يایزوا از و هالمیف دربارۀ ياریبس يگوهاو گفت ،يمجاز يفضا در چه و یواقع يایدن در چه ،دوستان نیا. کنند گوو گفت یکدیگر
 شودیم لیتبد یروان فشار ینوع به و شود می یدوست يهاگروه نیا در ها آن يانزوا موجب هالمیف این با افراد ییآشنانا. کنندیم گزاربر
 :دیگویم ینیبال یشناس روان ارشد یکارشناس يدانشجو ،8 ۀشمار يپاسخگو براي مثال. کندیم بیترغ هالمیف يتماشا به را ها آن که

 0وار یتینینفیفاصله ا نیو تو هم میشده بود ریجوگ یلیبعد خ م،یکرد یو دنبال م میکرد ینگاه م ور  نیا که مثلاا  میگروه بود هیو  میزد یم حرف»
5نیلا  میتا دینیکه بب میقانع کن مینیما بش کلاس رو یها که همه بچه 8میتا اندگ

 .«دینگاه کن بیترت نیرو به ا لمایف دینیهست، بش نایا لمایف 
 .ندا هشد مند علاقه ها لمیف لیقب نیابه  ینوجوان ۀدور در که شود یم دهید یمخاطبان ویژه در میان به ،دوستان پذیري ازریتأث

 یاجتماع يهارسانه ها در بارۀ این فیلمدر زانندهیبرانگ مطالب و محتواها فراوانی ،انمخاطب بر رگذاریثأت عوامل از یکی ،سرانجام
 خود در آنچه اطلاعاتی فراتر از. کنندیم دنبال را ها آن و شوند می مواجه ها آن با يمجاز يفضا به با مراجعه ارب هر مخاطبان که است

 مرتبط يگوهاو گفت و هالمیف نیا دربارۀ روزماندنبه براي ها آن آگاهی از و تاس فراوان یاجتماع يهاشبکه در ،دید توانیم هالمیف
 از، برق یمهندس ارشد یکارشناس لیالتحص فارغ، 06 ۀشمار يپاسخگو ،مثال عنوان به. دارد تیاهم يفرد نیب ارتباطات سطح در

 که ییها برنامه تماشاي نستاگرام،یا در مارول به مربوط يامحتو کردن دنبال. بردیم نام «لمیدر مورد اسرار پنهان ف وبیوتی یوهایدیو»
 خط درک يبرا تر شیب یبررس و هاکتاب یداستان خط ۀدربار وجو جست ،0فلن یمیج ةبرنام مانند ،اند کرده شرکت ها آن در گرانیباز

یم انیب مشاوره ارشد یکارشناس لیلتحصا فارغ ،08 ۀشمار يپاسخگو براي مثال،. هستند موارد نیا جملهاز مطالعه، قیطر از یداستان

شده برم بخونم مخصوصا  یقبل و بعدش چ ارمیکه سر درب نیا یبرا نم،یرو قسمت دوم، سومش }رو{ بب یلمیف هیمثلا  ممکنه»: کند
 «.بوده ی{ بفهمم که قبلش چجور که نیا ی}برا

علاقه به ژانر  صرفِاست که  نیا ،دیآیبه دست م یمانابرقهر يهالمیف يتماشا يمخاطبان برا لیدلا يبندکه از دسته يانکته
در اختیار که  ییهاانتخاب عیوس ۀگستر هب ، با توجهنمایشود. مخاطبان امروز س منجر هالمیف نیا يبه تماشا تنهایی به تواندینم یلیتخ

 يبصر يهاجلوه ،مندتوان گرانیذاب، بازج یخطوط داستان داراي ت،یفیباک ییهالمیف يخود را به تماشا وقت کنندیتلاش م ،دارند
 یدسترس يایکه دن دیجد يایدر دن یاجتماع يهارسانه ،گرید سوياختصاص دهند. از  دیتول ياحرفه گروهو  مناسب یکارگردان ،يقو

 داشتهتري  آگاهانه يهاانتخاب بتوانندتا  دهند قرار میمخاطبان  در اختیارلازم را  يهایو آگاه اطلاعات ،استگسترده به اطلاعات 
یم نیز غیتبل ،یعلاوه بر معرف ،یاجتماع يهاشبکه قیاز طر هالمیف نیاز ا ياریبود که بس غافل زینکته ن نیاز ا حال، نباید بااینباشند. 

 .کنندیبه خود جلب م تر شیو مخاطبان را هر چه ب شوند

ــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـ  
1 Avengers: Infinity War (2018): جویان  هاي انتقام از مجموعه فیلم  
2 Avengers: Endgame (2019): جویان مهاي انتقا از مجموعه فیلم  
3 Timeline: گیرند ها فارغ از زمان انتشارشان در آن قرار می شوند و فیلم ها به ترتیب زمانی مشخص می خط سیر داستانی که بر اساس آن وقایع داستان  

4 Jimmy Fallon: the tonight show   ةجري و کمدین آمریکایی، مجري برنامم  
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‌هالمیف‌مصرف‌یهاوهیش
 يهالمیف مصرف يهاوهیش انواع ،5 ۀشمار جدول در. داشته باشد نقش مخاطبان بر آن يگذاریرتأث میزان در تواندیم هنر مصرفشیوۀ 

 .است شده خلاصه توسط مخاطبان مارول یینمایس يایدن یابرقهرمان

 توسط مخاطبان هالمیمصرف ف یهاوهی: ش3 ۀشمار جدول

 باز یکدها یمحور یکدها

 يفرد مصرف

 یگوش با یکیتار در دنید

 ونیزیتلو با يبعد بار و یگوش اب دنید

 تاپ لپ با ییتنها به دنید

 سانسور بدون ةنسخ دنید

 ای خانواده همراه به مصرف
 دوستان

 مادر/ پدر/ برادر همراه به دنید

 خانواده با خانه ونیزیتلو در دنید

 یزندگ کیشر با همراه دنید

 دوست همراه به 0نگیوشریدیو صورت به دنید

 دوستان/ یمیصم دوست همراه به دنید

 با دنید دوباره) یبیترک مصرف
 (گرانید

 خانواده با سانسورشده نسخه دنید و ییتنها به سانسور بدون نسخه دنید

 خانواده ای دوست همراه به دنید دوباره بعد و ییتنها به دنید

 مادر مثلاً خانواده ياعضا يبرا فرستادن بعد و ییتنها به دنید

 دوستان با بعد و خانواده با بعد تنها، ندید

 ینشیگز مصرف

 MCU در خاص گریباز کی یشناس لمیف اساس بر دنید

 ها لمیف بیترت به مثلاً سرهم پشت لمیف چند دنید

 آن دنید سپس و لمیف خوب تیفیک انتشار يبرا کردن صبر

 نقد خواندن از بعد هالمیف یبعض فقط دنید

 ها لمیف از تر شیب اطلاعات کسب و هاکتاب و ها کیکم خواندن

 يتکرار مصرف

 ها لمیف ۀچندبار/  باره کی دنید

 ها آن از ییها بخش ای موردعلاقه يها لمیف دنید بار چند

 قبل يهاقسمت دنید دوباره

 
 و يفرد مصرف ،وهیشین نخست. ردیگ یدربرم را یمختلف يها وهیش ،انیپاسخگو توسط مارول یینمایس يایدن يها لمیف مصرف

قشنگ تو  شبا»: دیگویم، ینیبال یشناس روان ارشد یکارشناس يدانشجو ،8 ۀشمار يپاسخگو مثال، براي. است تنهایی به لمیف تماشاي
حال کردم با  درنقیا دمید سرهم هم پشت دمیکه د یلمیسه تا ف نیثور که اول لمیسه تا ف ادمهی یآره. ول دم،ید یم لمیپتو ف ریز  رفتم یم یکیتار 

 : استدوستان  ای خانواده ياعضا همراه دوم، مصرف به ۀویش .«دمید یم لمیمن داشتم ف 2تا ساعت  یعنی ه،یاول لمیاون سه تا ف
 .«میهمه رو با مامانم نگاه کرد ،دنیبار اول که شروع کردم به د»: دیگو یم یفارس اتیادب یکارشناس يدانشجو ،2شماره  يپاسخگو

 يدانشجو ،0 ۀشمار يپاسخگو براي مثال،. شود یم دهید انیاسخگوپ میان در که است يگرید ۀویش زین دوستان همراه به مصرف

ــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـ  
1 Video sharing 
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 ویدیو یبا هم ... تو  میدار  یهم هیشب قیاز دوستام که حالا اون هم  سلا یکیبا  وقتا یگاه شده»: دیگویم ییابتدا آموزش یکارشناس
 .«میدیبا هم د نیبا هم و آنلا میکرد ریرو ش لمیو ف میدید 0نگیر یش

 ایخانواده  همراه و هم به ییتنها به همها را  فیلم که فرد بیترت نیبه ا ؛شوند یم بیترک یکدیگرمصرف با  يها وهیش نیا نیز یگاه

بدون  ۀر نسخبا هی اول» :دیگو یم یفارس اتیادبزبان و  یکارشناس يدانشجو ،0 ۀشمار يپاسخگو براي مثال،. کند یم تماشا دوستان
بار  هیاش صحبت کنم  راحت درباره الیخانواده که بتونم با خ یکه آزاد باشه دستم بعدا جلو  نیا یو برا نمیب یم ییخودم تنها ور  اتشیحذف

 .«نمیب یبا پدر م مویلیرو تو ف اتی{ حذفی}دارا ۀنسخ
وجود  نیز يو مصرف تکرار ینشیمصرف گز ، یعنیۀ دیگرویش دو ،یبیدوستانه و ترک ،یخانوادگ ،يمصرف فرد يها وهیکنار ش در

و  زندیدست به انتخاب م هالمیف يتماشا يمخاطب برا ۀ نخست،ویشتر باشد. در  فعال ها نقش مخاطب در آن رسد یدارد که به نظر م
 .کند تماشا میار ب نیچند ،برد یاز آن لذت م کهرا  یلمیف در شیوۀ دوم نیز، ؛نددا ینم ها آن همة يخود را ملزم به تماشا

 خونم یوارد بهش رو م ینقدها معمولا»: دیگو یم ینیبال یشناس ارشد روان یکارشناس يدانشجو ،05 ۀشمار يپاسخگو براي مثال،
 يدانشجو ،5 ۀشمار يپاسخگو ،يمورد مصرف تکرار درهمچنین،  .«کنم ینگاه م رم یخوششون اومده م هیبق یلیخ نمیبب اگه مثلاا  ای

 .«سرهم اش رو پشت همه ایم رو  مورد علاقه یلمایف ای کنم یم واچیر  هیبار هم  هیچند وقت  هر»: دیگو یم يمعمار یهندسم یکارشناس
 ةنکت. است نکته دو ۀدهندنشان ،اند دهکر اشاره ها آن به انیپاسخگو که مارول یینمایس يایدن يهالمیف مصرف مختلف يهاوهیش

. تماشاست يبرا هالمیف نیا انتخاب در مخاطب فعال نقش ۀدهندنشان که است ینشیگز مصرف رب مخاطبان از یبرخ دیکأت نخست،
براي  خانواده همراه به ها لمیف نیا يهاصحنه از یرخب يتماشا کا،یآمر و رانیا انیم یفرهنگ تفاوت لیدل به ،کهاست  نیا دوم ةنکت

 همراه به ، آن راندبینن آن در یخاص مشکل اگر و کنندیم تماشا ییتنها به را ملیف ابتدا ها آن ،لیدل نیهم به. است دشوار مخاطب ایرانی
 ةنسخ از خانواده همراه به تماشا يبرا ببینند، نامناسب از نظر فرهنگی در آن ینسج يهاصحنه نیز اگر. کنندیم تماشا خانواده

 ۀویش نیا. است آن یجمع يتماشا هنگام جامعه فرهنگ با تناسبم لمیف لیتعد يمعنا به کار نیا. کنندیم استفاده آن ۀسانسورشد
 تسلط تر جوان يها نسل د،یجد ۀشد يا رسانه يایدن در آنجاکه از. تاباندیبازم خود در را رانیا فرهنگ و جامعه يهایژگیو ،مصرف
 میتنظ را ها لمیف يتماشا ۀنحو واده،خان و جامعه فرهنگ از یآگاه با که هستند ها آن دارند، خود نیوالد به نسبت يتر شیب يا رسانه

 .است فرزندان يا رسانه مصرف کنترل در نیوالد اقتدار کاهش ۀدهندنشان نکته نیا. کنند یم

‌‌‌مخاطبان‌بر‌هالمیف‌اثرات
 خودشان دیبر مخاطبان از د هالمی: اثرات ف4 ۀشمار جدول

 باز یکدها یمحور یکدها

 و احساسات هیبر روح ریتاث

 یابتین يارآمدخودک احساس

 کنکور سال در مثبت تیتقو منبع

 بودن کن خوب حال

 8انیجو انتقام يها لمیف مثل مخاطب حال کردن خوب

 مخاطب در جانیه حس جادیا
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1 Video sharing 

8 Avengers هاي  ترین فیلم جویان متشکل از چند ابرقهرمان اصلی دنیاي سینمایی مارول است. چند فیلم با این عنوان تولیدشده که از معروف گروه انتقام
 دنیاي سینمایی مارول است.
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 باز یکدها یمحور یکدها

 مخاطبان يها کلام هیتک دادن رییتغ

 هالمیف ریتأث تحت شدن  زده جانیه و شدن  خوشحال

 بودن 0فان

 خوب اوقات جادیا

 است بد فرد حال که یاوقات در مخدر هیشب

 یبا فاصله گرفتن از زندگ یسرگرم
 روزمره

 ایدن تکرار از گرفتن فاصله

 یواقع یزندگ از يدور و ییجدا

 روزمره یزندگ از آمدن رونیب

 استراحت

 و تفکر نشیب يرو ریتاث

 (استارک یتون براي مثال) فرد يبرا زهیانگ جادیا

 بود موجود فرد در قبل از که يا پسرانه ةیروح شدن برجسته

 نگرش در دیمف ای مثبت ریتأث جادیا

 مخاطب کردن ترنیخوشب و کردن دوارتریام

 یافسردگ از ییرها يبرا مخاطب به کمک

 در ذهن مخاطب یکدیگرها با  انسان ةهم يبرابر تیذهن جادیا

 مارول ریشغل تحت تأث انتخاب

 مصرف يرو ریتاث

 تیشخص بند گردن مثل مرتبط لیوسا تنداش

 مرتبط يها برچسب داشتن

 کیکم يها کتاب ای لیوسا نیا داشتن به لیتما

 مارول ریتأث تحت دنید لمیف روند ۀدوبار شروع

 دیجد يهايو سر يبعد يها قسمت يمخاطب برا انتظار

 آن با مارول ةسیمقا و سی دي کردن دنبال

 فرد يبرا مارول از ریغ يفانتز ای یلیتخ یعلم يها لمیف نبودن جذاب

 
آمده  0 ۀکه در جدول شمار اختصاص دارد ها آن خود گاهدیبر مخاطبان از د ها لمیاثرات ف بهمطالعه  نیا يها افتهیاز  یمهم بخش

 يدانشجو ،08 ۀشمار يپاسخگو براي مثال،نکات مورد اشاره بود.  جملهاز و احساسات مخاطبان هیبر روح ها فیلم ریثأاست. ت

که چرا از  کردم یم یداشتم خودکاو  بار هی» را مطرح کرد: یابتین يخودکارآمد احساس موضوع ،ینیبال یشناس ارشد روان یکارشناس
در خودمه و انگار غرق شدن در داستان مارول  یمد رآکه علتش نداشتن احساس خودکا دمیرس جهینت نیو به ا ادیخوشم م یزیچ نیهمچ

آموز متوسطه  دانش 5 ۀشمار يپاسخگو .«رمیازشون بگ یابتین یمد ارآو احساس خودک هاتیکنم با شخص یپندار تذاهم شه یباعث م

ا داده اکثر  رییو تغر  کلامام کهیت» :کند یم انیمارول ب ریثأت ۀدربار زیدوم ن ارشد  یکارشناس يدانشجو ،8 ۀشمار يپاسخگو نیهمچن «ا

 نماسیس ی. بخش فان و رنگهیقبولشون ندارم. سرگرم یاالعادهفوق یهالمیعنوان ف در کل به: »کند یم انیب تی( فناوري اطلاعات )آي
 عنوان به را ها لمیف نیا تماشاي ،ینیبال یشناس روان ارشد یکارشناس يدانشجو ،8 ۀشمار يپاسخگو همچین،. «کنه خوب واسم. حال

 .کرد یم فیتوص ورکنک دوران آمادگی براي در مثبت تیتقوبراي  یمنبع
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1 Fun 
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استراحت اشاره  ایجاد فرصت برايو  روزمره یاز زندگ گرفتن فاصلهها در  ها و نقش آن فیلم کننده سرگرم ریثأتبه  زین یبرخ

رو دوست دارم چون  مارول: » دیگو یم کودک یشناس ارشد روان یکارشناس يدانشجو ،05 ۀشمار يپاسخگو براي مثال، اند. کرده
 یلیپژوهش کردم خ ایدرس خوندم  کردم مثلاا  دیمف یکارا یلیکه خ ییوقتا ایکه حالم بده  ییوقتا ،مونه یمخدر م هیشب و کنه یسرگرمم م

گرفتن  مانند فاصله یاثرات .«هیز یچ نیهمچ قایاز مغزم استفاده نکنم و مارول دق گهیکه د نمیبب یزیچ هیدارم که  ازیاستفاده کردم ن مغزماز 
 ۀشمار يپاسخگو براي مثال،. شود یم دهیدهاي مخاطبان  نیز در گفته استراحتروزمره و  یاز زندگ رهایی موقت ،یکنواختی زندگیاز 

کوچولو  هی شه یکه باعث م نیا کنم یمارولو نگاه م یلمایکه ف مه خودم: »دیگو یم ینیبال یشناس ارشد روان یکارشناس يدانشجو ،05
 .«کنم یکه نگاه م نهیرو دوست دارم و به خاطر هم رونی{ بامی}بادیم ب هر روزه ۀروزمر  یزندگ نیحالا از ا
 ازجمله این موارد است؛ زهیانگ جادیا. اند کرده اشاره آن به انیپاسخگو که است يموارد گرید از نیز تفکر و نشیب ها بر فیلم ریتاث

شده واسم  زهیانگ یلیخ مثلاا  ییجاها هیخره بالا  خب» :دیگویم يمعمار یمهندس یکارشناس يدانشجو ،5 ۀشمار يپاسخگو که چنان
جاها  یلیکه خ نهی. ا8واقعا نامبر وانه ش العاده هم که اصلا با خفن بودنش و با هوش فوق یخب تون و 0استارکم یتون ۀفتیش یلیچون من خ

 مخاطب به کمک یحت و نگرش رب مثبت ریتأث جادیا ،وجود داشته فرد در تر پیش که يا پسرانه ةیروح شدن برجسته «.شده زهیمثلا انگ
 کودک یشناس روان ارشد یکارشناس يدانشجو، 05 ۀشمار يپاسخگو. شده است نیز از دیگر اثرات گزارش یافسردگ از ییرها يبرا

نداشتم و جز  یفرسوده بود، حال خوش یلیخسته بود، روانم خ شدت که مغزم به دنیهم مارول رو شروع کردم به د یوقت»: کرد انیب
ا  کردم ینم یکار  چیشدن ه داریو ب دنیروندن روزمره و خوابگذ شد،  یط میمن، دوره افسردگ یبود برا یخوب یلیخ زیچ و مارول اتفاقا

 «.بود یبخش روزمرگ هیبود }و{  یبخش افسردگ هیکه  یافسردگ
 ،03 ۀشمار يپاسخگو بود که یجالب راتیتأث جملهاز ،ذهن مخاطب درها  انسان ةهم يبرابر تیذهن گیري شکل ،نیهمچن

که همه درکنار قهرمان بودن  نیا ،ها هم نقص و ضعف دارنکه همه ابرقهرمان نیا»شد:  انیب يدرولوژیارشد اکوه یکارشناس يدانشجو
. با .. رنیمیم یکسانی طیها در شراکه دور از جونت همه مرده نیشه اما ا یدارک م یلیخ ،همن هیها شبدمآهمه  نهی... منظورم انیعاد

 یطیدر چه شرا ستیکه مهم ن نهیا یتو  جانشیبرام ه ،کاراکترا نیدارم نسبت به ا یحس نیچن هی ،تونن ببرنیکاه نم هی یخودشون حت
یم جادیو در من ا یتیذهن نیچن هی کساننی یهم که باشن حت و... یهمه تو هر سطح رفاه ییجورایخودشون باشن  نیتونن بهتر یهمه م

 به کار مشغول يساز شنیمیان يویاستود کیکه در  ،84 ۀشمار يپاسخگو یحت .«...و کسانشونیارزش  ،ها دمآ یبرابر  یواقع یکنه معنا

 .«باشه هیقض نیا هاز انتخاب شغلم مربوط ب یبخش دیشا»: که کند یم اذعان ،است

 يتماشا ریثأاشاره شد. مخاطبان تحت تبود که به آن  يموارددیگر از  نیز انیپاسخگو یمصرف فرهنگ ها بر فیلم ریثأت ،سرانجام
مشابه از  يهالمیف يبه تماشا یحت و کنند یم دایپ لیتما ها کیبه کم ،پردازند یم ها آن یجانب محصولاتبه استفاده از  ،ها لمیف نیا

 یکارشناس يدانشجو ،5 ۀشمار يپاسخگومثال،  عنوان به. کنند سهیمقارا با یکدیگر  ها آنتا بتوانند  آورند روي می گرید يهاشرکت

 لیالتحص فارغ ،02 ۀشمار يپاسخگوهمچنین،  .«داره من رنیدارم که عکس آ بند دونه گردن هی مثلاا »: دیگو یم يمعمار یمهندس

 ینعی گهید یفانتز یژانرها با مثلاا  ور  لمینوع ژانر ف نیا کنه یم سهیبود که آدم مقا یشکل نیا تر شیب رشیتاث»: دیگو یم یمیش یمهندس
 .«رسه یکه اصلا به مارول نم یس  ید یلمایمثل ف مثلاا  یابرقهرمان یفانتز
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2 Number One  
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 به توان را می يریرپذیثأت در تفاوت نیا. پذیرند یم تأثیرات متفاوتی هالمیف نیا يتماشا از مخاطبان ،شود یم که مشاهده چنان
 و هالمیف يتماشا هنگام مخاطبان ذهن بودن فعال ۀدهندنشان امر نیا. پاسخگویان نسبت داد يهازهیانگ و اتیخصوص ،هایژگیو

 تا حدودي د،رندا یغرب و ییکایآمر مخاطبان بر هالمیف نیا که يریثأت ،گرید عبارت به. ستا ها آن ذهن در گوناگون یمعان يریگشکل
 ارتباط جامعه دو میان یفرهنگ يهاتفاوت اب تفاوت نیا. است متفاوت پذیرند، یم هالمیف نیا از یرانیا مخاطب دختران که يریثأت با

 هالمیف از را خود نظر مورد یمعان مخاطبان. شودیم هالمیف در دشدهیتول یمعان در برابر مخاطبان کامل يریپذمیتسل از مانع و دارد
 .کنندیم لیتعد خود ةجامع فرهنگ با ارتباط در را ها آن و کنند دریافت می

‌‌‌اهلمیف‌به‌مخاطبان‌ینقدها
مارول،  يها لمیمنظم ف مصرفضمن  ،یکل طور به ،بود که مخاطبان نیا به دست آمد، پژوهش نیکه در ا یتوجه مهم و جالب ةنکت

 ۀنقدها در جدول شمار نیاند. ا نقد وارد کرده ها آن شیو نما دیتولفرایند در  داده و به تحولات رخ اند حفظ کرده زیخود را ن ينگاه انتقاد
 آمده است. 6

 مارول یینمایس یایدن یهالمیدر ف وجودآمده به راتیی: نقد مخاطبان بر تغ5 ۀشمار جدول

 باز یکدها یمحور یکدها

 هالمیف يریگجهت رییتغ

 (فرم بر محتوا ةغلب) ها لمیف دارشدن یمش خط/ چپ يدئولوژیا به لیتما

 پوستان اهیس به مارول یمصنوع و ازحد شیب توجه

 سنکم/ پوستاهیس/ زن قهرمانان با یاصل رمانانقه کردن نیگزیجا

 شدن یستینیفم/ ییگراهمجنس شینما

 مختلف يها لمی( مختلف در فگاننندی)آفر خدا جادیا

 مفهوم نیاز ا یافراط ۀ/ استفاديمواز يها با استفاده از جهان یاصل يها تیمرگ شخص خلأ ناشی ازکردن  پر

 هالمیف تیفیک کاهش

 یاصل قهرمانان بردن نیب/ از ها تیشخص رخیب لیلد یب کشتن

 ساخت( يسرعت بالا لیدل به دی)شا ها تیشخص یبعض تضعیف

 بدون پرداخت مناسب «دلیل بی» دیجد يها تیشخص خلق

 داستان بردن شیپ يبرا مرده قهرمانان کردن زنده

 تابو شکستن يبرا صرفاً دیجد تیشخص کردن اضافه

 دنوجود دار گرید يها کیکه در کم ییها تیصشخ یبعض فقدان

 يبند انیاز پا انتقاد/ داستان در یرمنطقیغ يها حل راه/ لمیف داستان يبرا کارگردان یلیتحم انیپا

 ها لمیشدن ف يتجارو درآمد/  تیکم شیافزا در پی ریاخ يهادر سال تیفیک کاهش

 بودن بچگانه/ بودن کننده تلف وقتها/  مبهم در داستان نقاطبودن/  یلیتخ ازحد شیب

 خوب يپرداز تی/ عدم شخصها لمینداشتن داستان ف موضوع/ ها قبل خوب نبودن داستان ياندازه به

 دیجد آثاردر  فیو ضع هودهیب ا،معن یبودن/ تکرار ب يتکرار/ ها لمیبودن زمان ف یطولان

 
 يریگجهت رییتغ با ارتباط در. است زمان طول در ها آن تیفیک کاهش و ها لمیف يریگ جهت رییتغ شامل ،انیپاسخگو یاصل نقد دو

 در ،3 ۀشمار يپاسخگو براي مثال،. اشاره کرد پوستان اهیس و متفاوت یجنس يها شیگرا به مارول ازحد شیب توجه به توان یم ،هالمیف

 يپاسخگو همچنین .«شه یم یگ و یستیداره فمن کهنیره اآ»: کند یم انیب «؟يدار به آن هم يانتقادآیا » که پرسش نیا به پاسخ



 

 

 

 

 

 005...   طالعه دریافت و مصرف برخی از دختران جوان ایرانیم/ بازخوانی  راآ رزمو اودراد ر

 

 

که  نیچرا بدم اومد؟ به خاطر ا دمیرو که د 0آف مدنس ورسیمالت»: دیگو یم ینیبال یشناس ارشد روان یکارشناس يدانشجو ،8 ۀشمار
کلا  گهید مه ناشیان داشت. از ابود اسمش، دو تا مام کایتوش. اون دختره امر  آوردن یرو هم م زایچ نیو ا یگ نیداشتن والد کم کم گهید

 .«ادیداره بدم م
 که مضمون نیا نمایش ،لامثگویان به آن اشاره کردند؛ براي  که پاسخ نیز ازجمله مواردي بود سمینیفم و چپ يدئولوژیا به لیتما
 شود یم تبدیل ابرقهرمان اند، به شده شیها توانایی از مانع استفادۀ او و اند کرده سرکوب را او جامعه يروهاین که ،شده8سرکوب کودکی

5هالکیش تیشخص ای ،(چپ گفتمان در سرکوب عنصر)
 تواند یم کار طیمح در زیرا ،کند کنترل را خود خشم تواند یم کند یم انیب که 

 .دهد یم نشان را یستینیفم گفتمان يردپا گویان از نظر پاسخ ،کند تحمل را مردان اظهارنظرها و رفتارهاي
 يها با استفاده از جهان یاصل يها تیشخص ناشی از مرگ پر کردن خلأ گویان مطرح شد، که از سوي پاسخ يگرید موضوع

 يها لمی( مختلف در فگاننندی)آفر یانخدا جادیا نیهمچن و« هاي موازي جهان»و نادرست از مفهوم  فراطیا ۀاستفاد ای يمواز

 هیانگار که  سازن یکه م ید یجد لمیهر ف یه» شد: انیب یفارس اتیادب و زبان یکارشناس يدانشجو، 2 ۀشمار يپاسخگو بود. گوناگون
رو  تر بزرگ ی رهیکه داره اون دا یآدم هیو  کشن یدورش م تر بزرگ رهیدا هیکه بود  یا رهیاز اون دا یه کنن یم فیتعر  یتر  بزرگ یخدا

 «.بود به نظر من رادایا نیاز بزرگتر  یکی …کنن یم فیتعر  کنه یکنترل م
مواردي از  و بودن کننده تلف وقتبودن،  یلیتخ ازحد بیش هایی دربارۀانتقاد ،نیز ریاخ يهادر سال ها لمیف تیفیکاهش ک مورد رد

رو  تیفیک»: کند یم انیب تی( فناوري اطلاعات )آيارشد  یکارشناس يدانشجو ،8 ۀشمار يپاسخگو براي مثال، .این دست مطرح شد
 تیفیبخاطر ک یول نهیبب الارویمجبوره کل سر  یدم بخاطر دنبال کردن خط داستانآ. سازن یکه با سرعت بالا م ییالا یوردن با سر آ نییهم پا

گرفته  يحالت تجار هی الان»: دیگو یم شنیمیان یکارشناس لیالتحص فارغ ،84 ۀشمار يپاسخگو همچنین، .«بره یازشون نم یلذت نییپا
 نیز «مسخره» ای «زرد» ،«چرت» هایی مانند از واژه ها این فیلم فیاطبان در توصمخ رخیب یحت .«دهروحشتناک افت ک تشیفیو ک

 چیه ستم،ین طرفدار»: دیگو یمکودک  یشناس ارشد روان یکارشناس يدانشجو ،05 ۀشمار يپاسخگو ال،مثبراي  .استفاده کردند
 «.هم هست پرت و چرت یبه نظرم گاه هم روش ندارم و یتعصب
ممکن است چندان ارزشمند  کنند یکه دنبال م ییمحتواکه  اند طور مشخص، آگاه ، بهمخاطبان رخیب که دهد ینقدها نشان م نیا 

و  هالمیف يدر تماشا مخاطباننقش فعال  ۀدهندنشان انتقادها نیا .شود آشکار می ها ي آنها گاه در گفته زین یآگاه نینباشد و ا
 زیو ن کنندیم زندگیکه در آن  یرانیا فرهنگ متناسب با ها . آنستا ها آن برحاکم  يدئولوژیا در برابر چرا و چون یب نشدن میتسل

، نی. همچنکنندیم دریافت هالمیف نیرا از ا گوناگونی یانحراف یو حت متضاد ،يامسلط، مذاکره یمعان ،متفاوت خود يهایژگیو
موارد  ردشده و  ها آن ییمحتوا راتییمتوجه تغ ،دتریجد يهاو توجه به نسخه هالمیف نیا یتحول داستان ریاز س یآگاه با مخاطبان

 . ندنکینقد م را این تغییرات ياریبس

‌یریگ‌جهینت.‌5
 اتخاذ خوانش راهبرد نوع دو ها آن. شوند یم ریدرگ خود یمصرف یفرهنگ آثار با فعالانه مخاطبان ،دیگویم الکساندر که طور همان

 طور همان ،جهیدرنت و گذارد یم شینما به یواقع ییهاتیموقع در را یاشخاص ییگو که کنندیم وردبرخ چنان داستان با یگاه. کنندیم

ــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـ  
1 Doctor Strange in the Multiverse of Madness 2022:  مارول 0هاي فاز  کی از فیلمی  
2 oppress 
3 She-Hulk    که به تازگی به دنیاي سینمایی مارول اضافه شده است. زنهالک  
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 مانند ،آن مختلف ابعاد و دانندیم برساخته يامر را آن نیز گاه دارند؛ تعاملنیز  هاداستان با ،کنندیم برقرار ارتباط خود دوستان با که
 مخاطبان میان در (.555-553: 0584 الکساندر،) کنند می یبررس را اثر خالق يهازهیانگ ای يگریباز ،یسندگینو سبک داستان، طرح

 یروان راتیتأث ای شغل انتخاب بر ریتأث ازجمله ،مخاطبان بر محتوا نیا ریتأث که طور همان. بود ییشناسا قابل جنبه نیا دو هر زین مارول
 لمیف صرفاً مارول مخاطبان رخیب يبرا هالمیف که دهدیم نشان و است توجه شایان زین ،یافسردگ از ییرها يبرا فرد به کمک مانند

 هاتیشخص با چنان رخیب کنند،یم را تجربه گوناگونی یروان حالات و احساسات کنند،یم یزندگ ها لمیف با ها آن. ستندین
 یزندگ درس ها آن از رند،یگیم يخودکارآمد ساساح هاتیشخص نیا از ،اند مواجه یواقع يافراد با ییگو که کنندیم پنداري ذات هم

 مخاطبان نیهم حال، بااین. شوندیم خوشحال دیجد هاي لمیف در ها آن ۀدوبار دنید با و شوندیم ناراحت قاًیعم شانمرگ از آموزند،یم
 و یکارگردان دربارۀ یمختلف ينقدها و کنند می یبررس دقت با راآثار  تیفیکها  آن. کنند وارد می آثار این به يجد ينقدها يردموا در

 .شد انیب لیتفص به تر و پیش گیرد ي آثار را دربرمیمحتواهم  و فرم هم هاانتقاداین . کنند مطرح می ها آن ساخت
 در که کنند مصرف را يزیچ توانند ینم هاآن» دیگویم الکساندر که طور همان ،که است نیا کنندگانمصرف ۀدربار ة دیگرنکت

 یفرهنگ آثار از دست آن مصرف به تنها بلکه. کنند مصرف است، دسترس در که را چهآن هر توانند ینم زین و ستین دسترس
 يبرا ،اند روي آورده مارولآثار  مصرف به که يافراد ،بیترت نیبد .(553: 0584 الکساندر،) «ندا قائل رجحان آن يبرا که پردازند یم

 در که ندا هداشت ها لمیف يبالا ازیامت و تیفیک ها،داستان تیجذاب ،یلیتخ-یعلم ژانر به علاقه انندم یلیدلا و اندبوده قائل رجحان ها آن
یم حیتوض خود يهازهیانگ و لیدلا بارۀدر یراحت به مخاطبان که است تیاهم حائز نکته نیا. گرفت قرار مطالعه مورد پژوهش نیا

 لیتفص بهتر  پیش که دادند نشان را مصرفگوناگونی از  يهاوهیش نیهمچن ها آن. نبود لیدلدون ب ها آن یمصرف رفتار ،نیبنابرا و دادند
 .شد انیب

 ،دیجد يهالمیف يمحتوا از مخاطبان يانتقادها به توانیم زین هال اتینظر به توجه با ،مخاطبان ییرمزگشا و هاافتیدر ۀدربار
 رسدیم نظر به گرچه. کرد اشاره دیجد انیخدا و يمواز يهاجهان مانند یمیهمفاو  انهیگراهمجنس يمحتوا شدن، یستینیفم مانند

از این  یمتفاوت ییرمزگشا یرانیا مخاطب شود،یم ارائه انمخاطب به شرکت سازنده يهايدئولوژیا جیترو هدف با هالمیف نیا يمحتوا
 ای زنان زیآم اغراق حضور رب مارول دیکأت متوجه مخاطب ثال،براي م. کندیم ییرمزگشا متضاد یموضع از را ها امیپ نیا و دارد محتوا
 .کندیم یتلق هالمیف نیا ضعف نقطه را آن را مثبت ارزیابی کند، توجه نیا که آن يجا به اما است شده مختلف یجنس يهاگروه

 با ها آن يبرا لمیف يتماشا. ردک اهدهمش را يدیتول مصرف رفتار ینوع توان می مارول مخاطبان از یبخش در رسدیم نظر به ،علاوه به
 نیز یگاه و يهوادار صفحات و جیپفن جادیا در یگاه ها، کشنیف فن دیتول در یگاه ؛ این فراینداست همراه خودشاناز سوي  یمعان تولید

 طور به یابد. نمود می ،ولمار هاي لمیف براي تماشاي دوستانه ای یخانوادگ هاي جمع مانند ،هالمیف با مرتبط اجتماعات گیري شکل در
 .کند ا میدپی بروز منجر شود، دیجد يمعنا دیتول و یاجتماع رفتار يریگشکل هب که یمصرف نوع هر در ، این رفتارخلاصه

 نشان همکاران و آلبرتو پژوهش که طور همان. است توجه شایان زین هواداران و فتگانیش اجتماعات گیري شکل در هاپلتفرم نقش
با این  هواداران ریسا تعامل ،هواداران آثار يگذار اشتراک ،يهوادار يها انجمن لیتشک يبرا ییفضاها و ها مکان ؛ها پلتفرم ،دهدیم

 زین حاضر پژوهش يهاافتهی. (8480)آلبرتو و همکاران،  کنند یم فراهم يهوادار يها خچهیتار حفظ و هواداران يگوهاو گفت  ،آثار
 تعامل زمینة فضاها نیا ،واقع در. دهد گیري جوامع هواداري نشان می در شکل را تلگرام و نستاگرامیا ندمان ییهارسانه پررنگ نقش

 انیپاسخگو يهادرگفته که ،همسالان فشار مانند ،یاجتماع عوامل نقش از دینبا البته. کردند را فراهم می يمجاز يفضا در هواداران
 . شوند داده سوق يهوادار ويس به خود دوستان با یهمراه يبرا مخاطبان ستا ممکن ،واقع در. دش غافل ،شد اشاره آن به
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 شده ها از این فیلم یرانیا جوانان و نوجوانان استقبال موجب یعوامل چه نکهیا بر یمبن مقاله پرسش اصلی به توانیم نونکا 
 مفهوم و هنر یشناس جامعه در مصرف و افتیدر يکردهایرو از استفاده با. داد پاسخ ،دارند مخاطبان نیا بر يریتأث چه ها لمیف نیا و

مورد نظر احساسات  يها لمیبود که ف بر این هیتصور اول گرچه گفت توان یم است، مرتبط فعال مخاطب با که ،يدیتول مصرف
 مورد مخاطب دختران يها پاسخ ند،نکیم مواجه ییکایآمر فرهنگ با منطبق يریتصو با را مخاطبانکرده و  تیرا تقو انهکادوستیآمر
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 شناسایی قابل ،یجهان فرهنگ با فرهنگ آن اشتراکات لیدل به ،یفرهنگ هر در که اندبوده یجهان يبعد واجد هاتیشخص ،مخاطبان

 در را آثار ها آن که داد نشان پژوهش نیا يپاسخگو دختران از سوي هالمیف نیا يهاتیشخص نقد ،حال نیع در و رشیپذ. تاس
 .برندیم لذت ها آن از و کرده يبازساز یشخو ةجامع فرهنگ با متناسب خود ذهن

 و لمیف راتیثأت ،حال نیع در. است دست آمدهبه  مطالعه مورد دختران يهاپاسخ بر اساس جهینت نیا که است ذکر به لازم البته
 انجام ،لیدل نیهم به. کنند اشاره ها آن به نتوانند خود مخاطبان که و ممکن است دارد ناخودآگاه ةجنب موارد از ياریبس در نمایس
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 جوانان و نوجوانان از یبخش ةذائق شناخت به معناي انمخاطب نیا شناخت. خواهند بود آن و هوادار مخاطب مچنانه رانیا در بسیاري

 از. باشد گروه نیا با مرتبط یاجتماع يروندها شناخت در مهم یگام ،نظرانصاحب و معلمان پژوهشگران، يبرا تواندیم و است یرانیا
 مانند ي،گرید يهاروش اب يهوادار يهاگروه شودیم شنهادیپ است، صحیح یفرهنگ يزیربرنامه ازینشیپ ،درست شناخت که جا آن
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