
ISSN: 2538-5046 

E- ISSN: 2980-8685 
 

Home page: http://jsal.ut.ac.ir 
 

Faculty of Social Sciences 

 

 

55 

 

Social codes; Showing the distinction between  

"self" and "other" in Iranian carpets 

Tayebeh Ezatollahinejad
1   

 
1.Visual Arts Department, Art Research Institute, Culture, Art and Communication Research Institute, Tehran, Iran, Email: 

ezatollahi.tayebeh@ricac.ac.ir 

 

Article Info ABSTRACT 

Article type: 

Research Article 

 

 

Article history:  
Received 8   December  2024    

Received in revised form 

5   May  2025 

Accepted 1  October  2025   

Available online 14 June 2026 

 

Keywords:  

social codes, distinction, self 

and other, Iranian carpet. 

 

Pierre Bourdieu, a French sociologist and anthropologist, considers differentiation to be the 

source of meaning and in the sense of difference that a kind of symbolic struggle is formed 

in different societies over the appropriation of economic and cultural goods in order to 

increase the power of that society by preserving, reproducing and changing the structure of 

these cultural goods. One of the most important roles of social codes in the formation process 

of cultural goods is to distinguish "self" from "others". The carpet is one of the most 

important cultural goods in the history of Iran with wide variety, and accordingly, the present 

research seeks to answer the question, what is the most important component influencing the 

social codes of distinguishing "self" from "other" Iranian carpet? These codes are influenced 

by the identity arising from the place of creation and consumption of the work, the ethnicity 

of the creator's society, and individuality. Social codes emerge through the role (symbol), 

execution method, dimensions, raw materials, and color. 

This research is based on the descriptive-analytical method and based on the theories of art 

anthropology that emphasizes the role of the creator community And Bourdieu's 

differentiation theory examines the most important influential components in the social 

codes differentiating themselves from others in Iranian carpets. The findings show that 

identity is the most important influencing factor in the social codes of showing one's own 

distinction from others in Iranian carpets. 
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 کدهای‌اجتماعی

در‌فرش‌ایرانی«‌دیگری»از‌«‌خود»نمایش‌تمایز‌  

 اللهی نژاد طیبه عزت

 ezatollahi.tayebeh@ricac.ac.irتهران، ایران، رایانامه نویسنده مسئول،  گروه هنرهای تجسمی، پژوهشکده هنر، پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات،. 1

 

 چکیده اطلاعات مقاله

 مقالة پژوهشینوع مقاله: 

 

 42/14/1045 تاریخ دریافت:

 16/48/1040تاریخ بازنگری: 

 48/40/1040تاریخ پذیرش: 

 80/45/1046 تاریخ انتشار: 

 

 ها:   کلیدواژه

کدهای اجتماعی، تمایز، خود و 

 ایران.دیگری، فرش 

داند که در جوامع  یابی و به تعبیری تفاوت می شناس فرانسوی، تمایز را موجب معنا شناس و انسان پیربوردیو جامعه
گیرد تا با حفظ، بازتولید و تغییر در  مختلف بر سر تصاحب کالاهای اقتصادی و فرهنگی نوعی مبارزۀ نمادینی شکل می

ترین نقش کدهای اجتماعی در  ی قدرت آن جامعه فراهم شود. یکی از مهمساختار این کالاهای فرهنگی موجبات ارتقا
ترین کالاهای فرهنگی تاریخ  ، فرش یکی از مهم است« دیگری»از « خود»گیری کالای فرهنگی بیان تمایز  روند شکل

  مولفهترین  ایران با تنوع گسترده است و بر همین اساس پژوهش حاضر در پی پاسخ به این پرسش است که مهم
-فرش ایرانی چیست؟  این پژوهش با روش توصیفی«دیگری»از « خود»تاثیرگذار در کدهای اجتماعی تمایز در 

شناس فرانسوی که تاکید بر نقش جامعة خالق اثر دارد و  شناس و انسان تحلیلی و براساس نظر تمایز پیربوردیو جامعه
اثیرگذار در کدهای اجتماعی متمایزکننده خود از دیگری در های ت ترین مولفه تئوری تمایز بوردیو به واکاوی مهم

ترین مولفة  تاثیرگذار در کدهای اجتماعی نمایش  دهد که هویت مهم ها نشان می پردازد. یافته های ایرانی می فرش
قومیت تمایز خود از دیگری در فرش ایرانی است که این کدها تحت تاثیر هویت برآمده از مکان خلق اثر و مصرف آن، 

به منصة )نماد(، شیوۀ اجرا، ابعاد، مواد اولیه و رنگ  جامعة خالق و فردیت است که کدهای اجتماعی از طریق نقش
  رسد. ظهور می

 

 . 08-66(، 8) 10،  شناسی هنر و ادبیات. جامعهدر فرش ایرانی« دیگری»از « خود»کدهای اجتماعی؛ نمایش تمایز(. 1040) یبهط، اللهی نژاد عزت: استناد

       17817.66635210.22059/JSAL.2025.3https://doi.org/ DOI:   
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‌مقدمه
ترین فرش برجای مانده به نام پازیریک تا  های مختلف از قدیمی های ایرانی از دوره در منابع تاریخی مطالب متعددی در مورد فرش

شک تداوم حضور این کالای فرهنگی در تاریخ  یبشود،  می الدین اردبیلی دیده فرش بهارستان دورۀ ساسانی  و فرش بقعة شیخ صفی
مثابة یکی  ای که فرش به گونه م آن در  زیست ایرانی دارد.ایرانی بیانگر اهمیت این کالای فرهنگی است، بهایران نشان از جایگاه مه

های جهان است.در بازارهای فرش ایران شاهد گسترۀ وسیعی از انواع  ترین مولفة متمایزکنندۀ فرهنگ  ایران د با سایر فرهنگ از مهم
هااز یکدیگر  قابل تامل در مورد این کالای فرهنگی، علل تنوع  و چگونگی تمایزفرشهای مختلف هستیم اما یکی از مباحث  فرش

کند که برتری جوامع  که بوردیو نیز در کتاب تمایز اشاره میاست که در واقع نمودی از نمایش تمایز خود و دیگری است، همانگونه 
ترین مولفة برتری و تمایز  ی)موسیقی، هنر یا مصرف روزانه( مهمفقط به اقتصاد و سیاست بستگی ندارد، بلکه سرمایة نمادین یا فرهنگ

 کند. ترین سرمایة نمادین یا فرهنگی ایرانیان عمل می مثابة یکی از مهم جوامع نسبت به یکدیگر است و بر همین اساس فرش به
اند، اما  لفی به مقوله فرش پرداختهای در ایران و جهان در حوزۀ فرش انجام شده و محققان از ابعاد مخت اگرچه مطالعات گسترده

، زیبایی و معناشناسیبه فرش  شناسی هنر غنی نیست و اغلب از مقولات همچون تاریخ، نماد، نشانه مطالعات فرش از منظر انسان
شناسان  ساناثر است و اغلب ان تولیدکننده ةجامع ةزمینبخشد، توجه به شناسی هنر را اهمیت می نگریستند، اما آنچه مطالعات انسان

و   فهمندرا می چگونه آنکه  یاعضای جامعه دیگردرک در ارتباط با نه  ،شود میده میفه شده، جایی که تولیداثر در  تاکید دارند که
های متمادی مطالعات میدانی با  گیرد از آنجاکه نگارندۀ پژوهش حاضر در سال آن شکل می  درواقع تحلیل واقعی فرش در بستر خلق

آباد فرش تهران، روستاهای همدان، بازار فرش بیجار و بازار فرش کاشان انجام   رش مانند روستای دویدوخ، بازار عباسمحوریت ف
ها علل تنوع فرش و چگونگی نمایش خود و دیگری در نمایش تمایز  ترین دغدغه ها یکی از مهم سال است، طی این داده

شوی مانند ترکمنی، لری، بزرگ پارچه،  الق و چه در بازار با آن مواجه میهای در گفتمان فرش چه در جامعة خ است،کلیدواژه
تاثیرگذار در   ترین مولفه است که مهم این پیش آمدهداری و... است، در همین راستا،  پرسشی  ابریشمی، ریزبافت، شاه عباسی، خانه

 در فرش ایرانی چیست؟« دیگری»از « خود»کدهای اجتماعی تمایز 
و  ای کتابخانهاز طریق منابع ها  و دادهشده  استفادهتحلیلی  -روش تحقیق توصیفیهای این پرسش از  ی به پاسخبرای دستیاب

تجزیه و  بهشناس و انسان شناس فرانسوی  تمایز پیر بوردیو جامعه مندی از نظر نگاری و بهره آوری شد و محقق با مردم جمع میدانی
 .است پرداخته ها داده تحلیل

‌پژوهشپیشینۀ‌
 توان به مواردی اشاره کرد که از جمله: جهت معرفی پیشینة پژوهش حاضر می

شناسی هنر و در ادامه به شناخت  شناسی هنر محقق در این کتاب نخست به تاریخچة انسان انسان (، 1581فکوهی، ناصر )- 
توان آن را در ساختار زمان و مکان  ه نمیشناسی هنر پرداخته است، شناختی ک ساختار ذهنی حاکمیت سیاسی و نقش آن در انسان

شناسی، دارای تداومی منطقی در سراسر تاریخ انسانی است. تداومی که ظهور و  های سیاسی از دیدگاه انسان محدود نمود. اسطوره
دیگر پیوند تحول اشکال هنری و فناورانه و اساطیری را به صورتی دائم با اشکال زیستی از یک سو و با اشکال سیاسی از سوی 

ای واحد؛ پیوندی پویا و پیچیده میان هنر، اسطوره و  هایی مستقل از زوایای مختلف بر پدیده ، نگاه دهد. از همین روی در این کتاب می
 .قدرت برقرار است
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اخته و به شناسی هنر پرد شناسی هنر، نخست به تاریخچة مطالعات انسان (در کتاب انسان8445مورفی، هوارد؛ پرکینز، مورگان )-
بر مباحث دینی موضوعاتی همانند: سحر، جادو  کنند، علاوه در حیطة دین و تعاریفش اشاره می   شناسی مباحث انسان بیش از یک قرن

شناسی نقش  هنر و مباحث مرتبط با آن در مطالعات انسان  شناسان بود، اما خویشاوندی، جنسیت، حقوق و اقتصاد نیز مورد توجه انسان
و نشانی از تمدن پیشرفته در جوامع اعلام   کرد. جامعة علمی اروپا در قرن نوزدهم، هنر را مانند دین، مزیتی برتر را ایفا نمیموثری 

بود و دین و   های بالاتری از نردبان تطور)تکامل( و پیشرفت نشانی از قرارگیری در پله کرد، بطوری که هنر و دین در فرهنگ اروپایی 
 آمد. شمار می ماندگی جوامع دیگر به و برتری جامعة اروپایی و معیار عقبهنر باعث تمایز 

. چیستی میراث 1ایران، محقق در این مقاله به مباحثی همچون،  شناسی جامعه در بوردیو فکری (، میراث1586علی) محمد زکی، -
. ظهور و بروز میراث 5،  ر جامعه شناسی ایران. ظهور و بروز میراث فکری بوردیو در نشر کتاب و حوزه های نظری د8فکری بوردیو، 

. میراث فکری بوردیو در دو حوزۀ نظری و  است شناسی ایران اشاره شده های پژوهشی و تحقیقاتی در جامعه فکری بوردیو در حوزه
ایران در اوایل  ها و مقالات بوردیو در مجلات علمی در شناسی ایران تجلی یافته، نخست در شکل ترجمه کتاب پژوهشی در جامعه

است. زکی در این مقاله به بررسی  شناختی بوردیو در تحقیقات تجربی نیزنمود یافته های جامعه ، تاثیر اندیشه و به طور هم زمان 24دهه
ایه شناسی ایران در دو حوزۀ مطالعات نظری و تحقیقات تجربی )با تکیه بر سه موضوع سرم های بوردیو در جامعه تاریخی تاثیر اندیشه

 است. پرداخته 84و 24، سبک زندگی و سرمایه فرهنگی ( طی دهه  اجتماعی

های فرهنگی و اقتصادی بر تمایز اجتماعی: با تاکید بر مالکیت اتومبیل  (، اثر سرمایه1585بودات، یونس؛ معروفی، محسن)-
های اجتماعی به واسطه  در جوامع مدرن طبقه لوکس، در مقاله اشاره شده که تمایز اجتماعی وضعیتی است که با مصرف رابطه دارد و

کند تا نشان دهد  کنند. نویسنده در این پژوهش تلاش می مصرف کالاهای اقتصادی و فرهنگی، مواضع اجتماعی متفاوتی را اتخاذ می
و تمایز هستند های اقتصادی و فرهنگی یا فاقد آن، با انتخاب اتومبیل لوکس در پی کسب تشخص  که طبقات مختلف دارای سرمایه

های تحقیق از تفاوت معنادار بین دارندگان  ، وی با تحلیل داده کنند و با انتخاب تولید انبوه در پی برآوردن ضرورت زندگی تلاش می
 ۀگوید و پار خودروهای لوکس و تولید انبوه از لحاظ هر سه بعد سرمایه فرهنگی، سرمایه اقتصادی و تمایز اجتماعی سخن می

های فرادست دارای اتومبیل لوکس، و به واسطه برخورداری از سرمایه های اقتصادی و فرهنگی، تمایز و تشخص اجتماعی را  طبقه
های اجتماعی  کند و در برابر، پاره طبقه ها متفاوت و ممتاز می ها را از دیگر گروه کنند که این تمایز اجتماعی موقعیت آن کسب می

های اقتصادی و فرهنگی، تمایز اجتماعی کمتری را  بیل تولید انبوه و برمبنای دارابودن حجم کمی از سرمایهفرودست با انتخاب اتوم
 کنند و یا به عبارت بهتر در پی کسب تمایز اجتماعی نیستند. کسب می

‌پژوهش‌شناسی‌روش
و محقق با  هآوری شد جمع و میدانی یا کتابخانهاز طریق منابع ها  و داده  استفادهتحلیلی  -روش توصیفیدر پژوهش حاضر از 

نقش   تاریخ هنر غربی درهای اساسی  از ایدهیکی .است پرداخته ها داده تجزیه و تحلیل به تمایز بوردیو مندی از نظر نگاری و بهره مردم
  در نگاه غربی گیرد اما نمیهنرمند در مرکز توجه قرار   سنتی و غیر غربی ، در حالی که در جامعةتهنرمند اس یا قدرت منحصر به فرد

. هنرمند در غرب به اثر هنری ریشه در هویت فردی هنرمند دارد و در جوامع غیر غربی علت تغییر اثر هنری در اجتماع است  تغییر
و  (101-104: 1886مارکوس و میر،) اما در سایر جوامع تولید کنندۀ صنایع دستی و فردی گمنام است   عنوان نابغه و دارای شهرت

از ، 1، اما در جوامع غربی هنرمند در کل فرآیند خلق اثر هنری نقش دارد. پیر بوردیو بخشی از فرآیند تولید اثر هنری است

ــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــ  
1 Pierre Bourdieu (1930-2002)  
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های خود تمرکز کرد و  پرداز اجتماعی که بر موضوع کنش اجتماعی در پژوهش شناسی هنر نظریه های انسان ترین چهره شاخص
عشق ( 1828«)شناسی ناب پیدایش زیبایی( »1820)نقد اجتماعی قضاوت سلیقه( 1850« )تمایز: موزه و مخاطبان«  ترین آثارش: مهم
 قوانین( 1880«)هنری های ارادت و مذهبی پرهیزگاری» (1888( همه چیز اجتماعی است. )1881)زبان و قدرت نمادین( 1881) هنر
است، وی این مفاهیم را « تمایز»و 1«واره عادت»هورترین عبارت بوردیو مفهوممش ( بود.1885) ادبی زمینة ساختار و پیدایش هنر،

 دهد: گونه شرح می این
آموزند تا طبق قواعد رفتار  ها در حین رشد در جامعه می دهی موفقیت راهبردهای فردی تاثیر گذارست، انسان جامعه در شکل”
  “کنند.

وی معتقد است که برتری در جامعه   دهد. وارۀ ما را شکل می فردیت و عادت  شویم، ای که در آن بزرگ می جامعه  از نظر بوردیو

ترین   مهم )موسیقی، هنر یا مصرف روزانه( یکی از سرمایۀ نمادین یا فرهنگیفقط به اقتصاد و سیاست بستگی ندارد، بلکه 

نقش و  جدا و به عنوان کل و مافوق قطعی است  از جامعه  هنر در معنای غربی اروپایی  (. 148-80:  1585)فکوهی، عوامل تمایز است

قوانین هنر که   وی در بخشی از کتاب ،  (8445:8)مورفی و پرکینز، کند داری غربی ایفا می خود را در ساختار طبقاتی جامعة سرمایه
کند، تکامل چشم اجتماعی  استفاده می تکامل چشم اجتماعی کند از کلیدواژۀ  این موضوع را مطرح می  تکوین و ساختار زمینة ادبی

انه است که هدفش بازسازی کدهای اجتماعی است که مفاهیم در زمان و گشای رمز یدرک اثر هنری به عنوان عمل و توصیفمثابة  به
   . از نظر بوردیو: آیند این کدها پدید می  مکانی متفاوت

 “ توان به راحتی دریافت و درک کرد. که کدهای آثار هنری گذشتگان یا اقوام مختلف را نمی اند، بطوری اهداف غیابیکدها بیانگر ”
از مفاهیم و نه ساخت چارچوبی برای تفسیر و توضیح آن   درک اثر هنری باید شامل درک اولیه  بوردیو معتقد است که تحلیل از

کند و معتقد است  کانت را نقد می« لذت ناب زیبایی»دهد، بر همین اساس بوردیو مفهوم  باشد، زیرا تفسیر واقعی توسط بیننده رخ نمی
که شرایط اجتماعی در لذت  ، در حالی دهد برای هرکس با هر شرایط اجتماعی و اقتصادی یکسان رخ می  تکه این لذت از نظر کان

خرد و حس در مقابل هم قرار   کرد، دورانی که فردی تاثیرگذار است. از طرفی دیگر کانت در عصر روشنگری و رمانتیسم زندگی می
رغم نقدها بر نظرات  را مطرح کرد علی لذت ناب زیباییمفهوم   کانت، داشت و حس مرکز اصلی توجهات بود، پس در چنین فضایی

پردازان  بوردیو، منتقدان و نظریه  (. از نظر50: 8440)گرینفل، توان دید می و نقدها   را در برخی از پژوهش کانت، امروزه نیز اثر آن
تاثیر جامعه بر حس زیبایی را   ان مختلف اروپاکه در دور شناسی، حس و درکی شخصی است، درحالی اند که حس زیبایی آموخته

و لذت به جامعه را ارائه داد و جامعه بر اساس معیارهای   های اثر هنری در دوران کانت، وی نگرشی در مورد شاخصه توان دید، مثلا  می
و رواج یابد. بوردیو در بخش دیدن از دریچة نگاه ا  نگریست و همین امر موجب شد تا اصطلاح چشم کانتی یعنی وی به زیبایی می

چشم قرن چهاردهم را   تحولات این قرن و نظرات منتقدان   کند، از نظر بوردیو، را مطرح می« چشم قرن چهاردهم »مبحث  دیگر کتاب
بر    ی با لذتو رضایت هنری پدید آمد. اما برخورد جهان  مفاهیم تاریخی  هایی مانند اصل ثابت آورد و بدون شک مولفه در جامعه بوجود 

 (.581-511: 1885)بوردیو،  اساس عادت و باورهای ایجاد شد و به همین دلیل دستاوردهای موهومی در اغلب باورها نفوذ کرد
نیازمند به هنر   ای گر جامعه تصویر همچون عمل آیینی، سحر و جادو است. ا  داند که برای معتقدین را شبیه دین می  هنر  بوردیو

کنندگان هنری در رابطة همزیستی با یکدیگر در  کنندگان و مصرف کند و تولید را تولید می شناسانه آن ای زیبایی شیوه است با ایجاد
شناختی  گیرند. از نظر بوردیو، سلیقة فرهنگی تابعی از ذات، طبیعت و موقعیت اجتماعی است و هنر تجربة زیبایی جامعه قرار می

ــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــ  
1 Habitus 
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تمایز فرهنگی و اجتماعی است که   از سویی دیگر هنر به مثابة ابزار (.00: 8440)گرینفل، یگر استمخاطبی به مخاطب د یافته  انتقال
شود یا از  کند و زیبایی به صورت اجتماعی و در ظرف زمان یا مکان خاصی تولید می های دیگر نقش مهمی را ایفا می در تبادل سرمایه

رسیدن به امتیازات بیشتر در حفظ آن تلاش رود و این روند بیشتر بر اساس منافع مادی است که افراد جامعه برای  میان می
 (.558: 1581)فکوهی، کنند می

‌های‌پژوهش‌یافته

‌تمایز
 ةدهد که توسط آن موجودی در یک زمین ای از خصوصیات را نشان می فلسفه است، که فرایند یا مجموعه دریک مفهوم کلیدی  مایزت

هاست که رفتار و سبک زندگی  ای از تفاوت ع تمایز، به معنای مجموعه، درواقشود ای یا سیستم مفهومی از دیگری متمایز می رابطه
ها ظاهر  های اجتماعی گوناگون میان آن در میدان  های متفاوتشان از لحاظ سرمایه و قرار گرفتن افراد جامعه به دلیل موقعیت

ا اشغال کردن و فردی درون یک فضا بودن ای ر (، از نظر بوردیو تمایز یعنی بودن درون فضایی و نقطه100: 1528)کریمی، شود می
است که فقط در صورتی مشهود است  تر تفاوت، خصلتی متمایز کننده یعنی متفاوت بودن، متمایز بودن و معنادار بودن و به تعبیر دقیق

و تشخیص باشد. که قابل درک باشد و به لحاظ اجتماعی مناسب و موثر عمل کند و وجة متمایزکننده به وسیلة دیگری مورد توجه 
بندی و صاحب سلیقه است که به او امکان تمایز میان  تفاوت نیست و دارای مقولات ادارکی، الگوهای طبقه ها، بی فرد نسبت به تفاوت

دهد. بوردیو معتقد است در جوامع مختلف مبارزه بر سر تصاحب کالاهای اقتصادی و فرهنگی به نوعی مبارزۀ نمادینی  دو کالا را می
پذیرد تا به حفظ، بازتولید و تغییر در ساختار این کالاهای فرهنگی در راستای  که برای کسب تمایز، قدرت و تشخص صورت میاست 

 (. 100: 1585ایجاد تمایز کمک کند)بودات و معروفی،
 جامعه و تمایز فهم مصرف، مصرف اهمیت فراوانی دارد با رشد و تغییرالگوهای در آن که ای در جامعه معتقد است که بوردیو

 خصوص و به ذائقه واره، عادت میدان، چون با کمک مفاهیمی همچون طبقه قابل فهم باشد، که با مفاهیمی اهمیت داردموجود 
اجتماعی الگوی ة طبق ره بر این اساس. قابل درک است مصرف و فرهنگ بازتولید ،تولید همچنین و اجتماعی فرهنگی های سرمایه

ذائقه از نظر بوردیو،  .گیرد اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی شکل میة که با ترکیب خاصی از سرمای قه را داراستفردی از ذائ منحصربه
در واقع، هر یک از  است.های مصرفی  شناختی و گرایش نتیجه روحیات زیبایی نوعی آگاهی از طبقه و جایگاه اجتماعی و در به

مبتنی بر نظر بوردیو،  .ای است منوط به شرایط طبقه و هرگونه تغییر و تحول در این ذائقه، ردخاص خود را داة ذائق طبقات اجتماعی،
های گوناگون عضویت  ، امروزه بیشتر تحت تأثیر شکل بود های تمایز اجتماعی عمدتاً مبتنی بر شرایط طبقاتی روش حتی اگر درگذشته،
 در فرد موقعیت به شدیداً افراد سلیقة ذوق و که داد تمایز نشان کتاب رد بوردیو (.81 :1585،آقایاری هیر )است و تعاملات گروهی

 از اىساده شکل تنها نه فرهنگى است که نمادین سرمایة هاى شاخص ترین مهم از یکى داردو درواقع ذائقه بستگى اجتماعى فضاى

ساختار  در اىعمده نقش تمایزگذارست که شاخص یک عنوان به نیست، بلکه خاصى کالاهاى و هاسبک براى شناختى زیبایى سلایق
 سلطه است. ابزار و قدرت مشروعیت بازتولید فرهنگى، در مبارزه هاى میدان ترین مهم از یکى بوردیو، از نظر ذائقه کند. مى ایفا هامیدان

 و منافع حفظ براى و همچنین کنند شان استفاده می اجتماعى دادن پایگاه نشان براى هم متمایز فرهنگى ذائقه از جامعه برتر طبقات
 هستند مشابه هاى ذائقه داراى که را هایى آن ذائقه در نتیجه برند و می بهرهاز آن  سیاسى و اجتماعى فرهنگى هاى حوزه در امتیازاتشان

 (.818: 1586)زکی، سازد مى متمایز دارند متفاوتى هاى ذائقه که کسانى از را ها آن و کند نزدیک می به هم
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‌«دیگری»و‌«‌خود»
های خود در زبان، عقیده، قومیت، نژاد  . دیگران با تفاوتاستنتیجه ارتباط با دیگران  ودرک اجتماعی  برآمده از« خود»شناخت ما از 
خود برسیم از این رو شناخت ما از خود، در گرو وجود و شناخت دیگری  ها به تعریف از شوند که ما با فهم این تفاوت و... باعث می

توان مصادیق تفاوت و تکثر آن را در  مفهوم دیگری و نوع مواجهه با آن از بعد نظری، از مفاهیم پیچیده فلسفی است که میاست. 
د. دیگری به عنوان یک مفهوم دقیق فلسفی، برای نخستین بار کرسیاست و...جستجو  ،ادبیات ،های مختلف زندگی از فرهنگ ساحت

و  ندارددیگری در همان جهان فلسفه و ادبیات غرب نیز چندان سابقه  ةا این وجود بررسی مسالدر قرن بیستم، در غرب ظهور یافت، ب

آنگاه که به ضرورت اندیشیدن به این  1باید آن را از جمله تحقیقات تازه در این حوزه دانست. چنانکه فیلسوفی چون ژان پل سارتر

توان با این ادعای سارتر آن را در رساله سوفیست  . با اغماض میکرد، از مغفول ماندن تاریخی مساله، اظهار شگفتی رسیدمفهوم 
عالی « اجناس»کند، دیگری را به منزله یکی از  معنای سوفیست بحث می ۀ، آنجاکه تئودوروس دربارکردیابی  ریشه نیز افلاطون

به نوعی ناظر بر مفهوم دیگری  ،آورد. بحث ارسطو در دفترهای هشتم و نهم اخلاق نیکوماخوس که به دوستی اختصاص دارد می
درک کرد تا آنچه « غیریت»های محدود تاریخی را، با توجه به فضای حاکم بر آن متون، باید بیشتر به مفهوم  است. اما این نمونه

توان گفت در جهان اندیشه غرب مفهوم دیگری بطور جدی از قرن  امروز در فلسفه غرب به عنوان دیگری است. از همین رو می
 «دیگری»و  «خود» در واقع(52: 1582)ذاکری و همکاران، بیستم به ویژه در آثار نویسندگان متاثر از نظریات نیچه و هایدگر آغاز شد

شناسی فرهنگی، الگوهای  نشانهاست، بطور مثال در  رفتهگمختلف مورد بررسی قرار در علوم  کهپرمعنا و دارای ابهام است  اژگاناز و
با یک فرهنگ واحد سروکار ندارد،  طاین دانش، فق که وجود دارد، بطوری «خود و دیگری»مادی و ذهنی برای فهم فرهنگ  هبرساخت

و این یعنی تعامل  ستها میان فرهنگ طیرای چند فرهنگ هستند و بیشتر روابذهایی است که همزمان پ ن بررسی متنآبلکه کاربرد 
هر تعامل و  پیش شرط .گیرد ا ً در مواجه یک خود فرهنگی و یک دیگری فرهنگی شکل میفرهنگی؛ به عبارتی تعامل فرهنگی احتم
در برابر تعامل، تقابل خود و دیگری است که  .و یا خود و دیگری است «تو«و یک  «من»کنش ارتباطی عبارت است از وجودیک 

شود که هویتّ همواره در برابر یک  نکته تاکید میدر تعریف هویتّ بر این  ،است «خود و دیگری»ن تقابل بین هویتّ آور از ظمن
خود و »فوکو تقابل میان  .پیرامونی است طیر شرایثتحت تا لاگیری این تقابل نیز کام گیرد و شکل شکل می «دیگری»یا  «غیر»

 «دیگری»اساساً خود با حضور  ،دیگری استو دارد که تنها راه شناخت خود کند و اذعان می معرفی می «تقابل ساختگی»را  «دیگری
هی انسانی بدون تشخیص دیگری از خود قادر به شناخت خود آگا»معتقد بود که کند. هگل بر اساس مکتب دیالکتیک معنا پیدا می

ص ای خا های نشانه امظن دخیل هستند. هر فرهنگی نآماهیت  هید و ... در شکل طهب، زبان، محیذعواملی چون دین و م .«نیست
کنند. بدیهی است که در موارد متعارف اعضای  ن فرهنگ از این طریق با یکدیگر رابطه برقرار میآ. به نحوی که مردمان دا دارخود ر

کند. عمومأ نیروی خودی بسیار  های دیگر را غیرخودی یا بیرونی تلقی می هر فرهنگ، خود را خودی یا داخلی و اعضای فرهنگ
شوب آمی و ظن ن، بیآم و معنادار است؛ در حالی که در سمت دیگر یا بیرون از ظمش، منآرا ی باگندشود، که دارای ز ارزشمند تلقی می

 (.60: 1045)اسماعیل نژاد و همکاران، حاکم است

 3«دیگری بودگی»و  2«هویت»خود و دیگری با دو مفهوم شناختی دو مفهوم ترین خصوصیت اندیشة انسان یکی از محوری   
روبرو هستیم،. انسان بر آنست « هویت»های انسانی همواره با تمایل انسان به یافتن یک ترین فرهنگ انطباق دارد، از دیرباز در قدیمی

ــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــ  
1 Jean-Paul Charles Aymard Sartre(1905-1980) 

2 identity 

3 alterity 
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« مقایسه»با سایر همنوعان خود است و به همین دلیل مکانیسم «ها تفاوت»و « ها شباهت»که خود را بشناسد، بنابراین در پی یافتن 
خود را از  است. از طریق این مکانیسم انسان های حیات فرهنگی انسان از آغاز وجود داشته ترین مکانیسم اساسیبه صورت یکی از 

: 1522)فکوهی، دانست« هویت»را شرطی اساسی برای زایش«دیگر بودگی»یابد. بنابراین شاید بتوان  دیگری جدا کرده و هویت می
ای برای نمایش خود و دیگری است که  ترین کالاهای فرهنگی نیز عرصه ی از مهم(. فرش یکی از نمادهای هویتی ایرانیان و یک88

 در ادامه به واکاوی نمایش تمایز خود از دیگری در آن خواهیم پرداخت.

‌هویت‌فرش‌ایرانی
تزیینات صرفا  رند وو بر نمادها و کارکرد تزیینی تاکید دا  کنند از اصول دیدگانی پیروی نمی  هنر نمادین (،1581براساس آرای بوآس)

. مهارت و تکنیک در 5 . مواد و مصالح8.نماد1 کنند و سه مولفة: بازنمایی می  شناسانه نداشته و ذهنیت افراد جامعه را جنبة زیبایی
، تلاش برای مصرف اهمیت فراوانیعوامل مهم در تمایز کالای فرهنگی، و از سویی دیگر براساس نظرات بوردیو  تزیینات تاثیرگذارند

بر همین اساس در تحلیل   های مصرفی شناختی و گرایش زیباییو  ای را اشغال کردن، بیان و تامین ذائقه بودن درون فضایی و نقطه
های ایرانی،  ترین مولفه متمایزکننده فرش توان از این سه مولفه بهره برد. یکی از مهم های متمایزکننده فرش ایرانی نیز می مولفه

برد در پژوهش حاضر، پس از بررسی  که به مثابة کدهای اجتماعی جامعةخالق برای نمایش خود از دیگری بکار می« هویت»مقولة 
 . فردی را در نمایش تمایز خود از دیگری موثر دانست. 5. قومی8. مکانی1توان سه اصل هویتی های ایرانی می فرش

‌هویت‌مکانی
های معنادهی یا قابل درک  ترین شیوه اجتماعی، سیاسی و اقتصادی است. سکونت از مهممکان، مفهومی درآمیخته با فرآیندهای 

کند.  گیری می هویت شروع به شکل« جا»شود و از این آغاز می« نام نهادن»کردن طبیعت است. درک معانی تجربیات زیستاری با 
یابد و در مکان واقع  یکی در دیگری تجلی می گیری، دگرگونی و تمایز تصورات ذهنی و کالبد عینی است که هویت حاصل شکل

توان متصور شد از این منظر، هویت برآیند چگونگی  شود. هویت را بدون در نظرگرفتن زمینه و منشا مکانی و اجتماعی آن نمی می
تاثیرگذار در رفتار  ترین عامل معنا دهنده به مکان است و از عوامل تامین نیازهای شخصی و جمعی در مکانی ویژه است و انسان مهم

کند و  های متفاوت تصاویر متفاوتی در ذهن خلق می انسان در اماکن عمومی، بستگی به ادارک او از مکان دارد. انسان از مکان
دهند. افزون  گذارند. تصاویر ذهنی بر مکان هویت می گیری تصویر ذهنی انسان از مکان تاثیر می احساسات بر ادراک محیطی و شکل

های مکانی از سه عامل درهم تنیده تشکیل  تار کالبدی مکان، خاطرات افراد در هویت بخشیدن به مکان موثرند.هویتبر ساخ
.مفاهیم و نمادها. بر این اساس، 5های مشاهده پذیر و کارکردها  .فعالیت8.عوامل مشخص طبیعی و نمودهای ظاهری آن1شوند: می

شناسانند. آنگاه که درباره خود  شناسند و به دیگران می ست که خود را با آن میمکان سازنده بخشی از شخصیت و هویت افراد ا
کنند. پس  انگارند و با آن روابط عمیقی برقرار می دانند و آن مکان را بخشی از خود می اندیشند خود را وابسته به آن مکان می می

شامل یادها،   کند. این شناخت جهانی است که در آن زندگی می هویت مکانی بخشی از زیربنای هویت انسان و برایند شناخت او دربارۀ
هایی است که به ادراک و رفتار او جهت  های انسان درباره مکان ها، ترجیحات، مفاهیم و آرمان ها، ارزش احساسات، دیدگاه

ی، نام مکان است که به دو  دستة مکان های تمایز در فرش ایران (. یکی از مولفه160و166: 1584   )کاویانی راد و عزیزی کاوه، دهند می
 توان کرد. خلق اثر و مکان مصرف)کارکرد( اثر تقشیم می
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محقق در مواجه با جامعة خالق فرش دوروی ابریشمی روستای دویدوخ در منطقة راز و جرگلان خراسان شمالی است که یکی     
خلق اثر پی برد، بطوری که این هویت در قدرت و بقای روستا  ها برای تولید فرش، به اهمیت هویت مکانی در از مشهورترین مکان

  ها بالاتر رفته است. کند و  امروز نام روستا در جهان شناخته شده و در پی آن ارزش مادی و معنوی بافته نقش بسیار مهمی را ایفا می
دهیم. از جاهای مختلف  رنگ را هم تغییر نمی ها باشد. ما حتی نقش قالی ترکمنی را نباید تغییر داد، هر چیزی باید مثل گذشته ”

های ما هم  آیند، بخاطر اینکه روستای ما مشهورتر از جاهای دیگه است و قیمت فرش دنیا برای خرید و سفارش فرش به روستا می
 ساله( 56)زن “نسبت به سایر روستاها بالاست.

 از بخشی در دویدوخ در جهان تصمیم گرفتیم نام روستا راها پیش برای شناخته شدن روستای  سال”  گفت می دوغدی آی حاج
 و دویدوخ به فراوان جستجوهای از پس ها آن. باشند مکان این یافتن پی در خارجی افراد شد، موجب امر همین بعدها. ببافیم قالی
 (ساله 26 مرد) “ .آمدند ما خانة به  اغلب
 کردند: می  تفاخر بازگواغلب بافندگان روستا نیز این ماجرا را با   
. وی دویدوخ را شهری بزرگ با  آید از روی نام دویدوخ که بر قالی بافته شده بود، زن خارجی برای یافتن دویدوخ به ایران می”

ا نام ب قالی دو رو   گفت: در جهان اش تغییر کرد. او می تمام تصورات ذهنی ،آمد که به روستا  کرد و زمانی هنرمندان مشهور تصور می
  “ گردد. شود. ما مثلی داریم: اَل هونری، ایل گذر: هنر دست دنیا را می دویدوخ شناخته می

ها را با قیمتی پایین از بافندگان  ها قبلا قالی ها باعث ثبت این شیوۀ بافت به نام دویدوخ شد. تجار و واسطه بافت نام بر قالی  
رساندند. همراهی نام قالی دورو با نام روستا باعث رونق اقتصادی و برقراری  ش میهای متفرقه به فرو کردند و به نام خریداری می

ارتباط مستقیم با مخاطبان گردید و در این میان هنرمند نقش بسزایی داشت. آی دوغدی و پسرانش در مناسبت اجتماعی و سیاسی 
 .وستا جایگاه مادی و معنوی دارندهای بزرگان ر گیری کنند. آنان در تصمیم روستا نیز نقش مهمی را ایفا می

 

 
 .خانوادۀ آی دوغدی و همسرش اووادان حاجی1شکل

 (1331منبع: نگارنده)شهریور 
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های مهم در تمایز و  ، هویت مکان خلق اثر است و در واقع یکی از مولفه ترین مشخصة فرش در بازار فرش ایران یکی از مهم    
دربردارد. در طول تاریخ برخی از مناطق تولید فرش از شهرت بالایی برخوردار بودند و اغلب سعی در در برخی موارد کیفیت فرش را 

تاج و  3، حدودالعالم 2، تاریخ سیستان1های چون زین الاخبار حفظ و ترویج هویت مکانی خویش داشتند، در قرن اول ه.ق، در کتاب

ارا، آمل، گیلان، طالقان، جهرم، وَزنان، سیستان و خوی به عنوان مراکز ( از شهرهای پارس، دارزنلی، بخالعروس )ناظم الاطباء
بر کنار دریای  ،شهری استکه محفور »اند، بطور مثال  هایی از این کتب به وصف شهرها پرداخته فرشبافی ایران یاد شده و در بخش

. امروزه نیز برخی از این مناطق به فرش مشهورند، (66: 1585)شعاری و مظاهری، «های گران قیمت بافند ها و فرش روم در آنجا بساط
 عشایری های قالی کنند، فرش شهری، روستایی و عشایری تقسیم می اصلی دسته سه به ایران را دستباف محققان قالیکه  بطوری

 مشهد و تبریز اصفهان، کرمان،( شهری و بختیاری( اراک، چهارمحال و ملایر، همدان،(روستایی ،)...افشار بختیار و بلوچ،(
 . (86: 1582)ضمیری، افشارمهاجر، هستند

 فرش اصفهان دوره قاجار                                فرش مشهد دوره قاجار

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 ) 33و23: 1331)ضمیری، افشارمهاجر،،. هویت مکانی )تولید فرش(2شکل

ــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــ  
ابوسعید  نوشته مودود بن مسعود غزنوی پادشاهی پایان تا خلقت آغاز از تاریخ، ٔ  های فارسی درباره ترین کتاب الاخبار یا تاریخ گردیزی از قدیمی زین 1

 .است قمری بوده 005یا  008است. تاریخ تألیف کتاب  عبدالحی بن ضحاک بن محمود گردیزی

 .اند های پنجم تا هشتم قمری آن را به نگارش درآورده است که چندین تن در طی سده زبان فارسیهای کهن به  نوشته تاریخ سیستان از 8
 زبان فارسیبه  جغرافیاهای امروزی، نخستین کتاب  م.( است. حدودالعالم با یافته 828.ش /  ه 551برابر با  .ق ه 508)ق. ه 0 ٔ  سدههای منثور فارسی  از کتاب 5

 .است

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%88%D8%AF%D9%88%D8%AF_%D8%BA%D8%B2%D9%86%D9%88%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%A8%D9%88%D8%B3%D8%B9%DB%8C%D8%AF_%D8%B9%D8%A8%D8%AF%D8%A7%D9%84%D8%AD%DB%8C_%D8%A8%D9%86_%D8%B6%D8%AD%D8%A7%DA%A9_%D8%A8%D9%86_%D9%85%D8%AD%D9%85%D9%88%D8%AF_%DA%AF%D8%B1%D8%AF%DB%8C%D8%B2%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%A8%D9%88%D8%B3%D8%B9%DB%8C%D8%AF_%D8%B9%D8%A8%D8%AF%D8%A7%D9%84%D8%AD%DB%8C_%D8%A8%D9%86_%D8%B6%D8%AD%D8%A7%DA%A9_%D8%A8%D9%86_%D9%85%D8%AD%D9%85%D9%88%D8%AF_%DA%AF%D8%B1%D8%AF%DB%8C%D8%B2%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%A8%D9%88%D8%B3%D8%B9%DB%8C%D8%AF_%D8%B9%D8%A8%D8%AF%D8%A7%D9%84%D8%AD%DB%8C_%D8%A8%D9%86_%D8%B6%D8%AD%D8%A7%DA%A9_%D8%A8%D9%86_%D9%85%D8%AD%D9%85%D9%88%D8%AF_%DA%AF%D8%B1%D8%AF%DB%8C%D8%B2%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DB%B4%DB%B4%DB%B2_(%D9%82%D9%85%D8%B1%DB%8C)
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DB%B4%DB%B4%DB%B3_(%D9%82%D9%85%D8%B1%DB%8C)
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B2%D8%A8%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%A7%D8%B1%D8%B3%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%AF%D9%87_%DB%B4_(%D9%82%D9%85%D8%B1%DB%8C)
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DB%B3%DB%B7%DB%B2_(%D9%82%D9%85%D8%B1%DB%8C)
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D8%BA%D8%B1%D8%A7%D9%81%DB%8C%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B2%D8%A8%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%A7%D8%B1%D8%B3%DB%8C
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توان به سه دسته حکومتی)سیاسی(، مذهبی و زندگی  که میمولفة دوم در هویت مکانی، مکان مصرف فرش یا کارکرد است   
  .داری تقسیم کرد عامه مانند محرابی، درباری و خانه

 

 
 .هویت مکانی مصرف )کارکرد(3شکل 

 (131: 1331)کمندلو، (، مسجد)فرش محرابی

‌هویت‌قومی
های انسانی بر اساس متغیر  بسیاری از جوامع و گروهیکی دیگر از عناصر مهم هویت بخش، قومیت و خلق فرشاست، در طول تاریخ 

شود و اجتماعات قومی  اند. استمرار و تداوم تاریخی اجتماعات قومی از تعلق احساسی به آن اجتماعات ناشی می قومیت شکل گرفته
دهد و  ا به گروه پیوند میآیند. از همین روی عامل قومیت عاملی قدرتمند است که فرد ر شمار می واحدهای بنیادی جوامع بشری به

(. هویت قومی در فرش یکی از عوامل مهم تمایز است، 100-105: 1520)گدازگر،  تواند، تولید قدرت و نیرو کند این پیوند قومی می
( و کُردی )لعبت فرد و 85: 1522(، ترکمنی)میرکتولی،041-515 :1581مانند فرش بختیاری، لری، بلوچ، قشقائی، شاهسون)استون،

 (. 110: 1586اقبی، ث
هایی که توسط اقوام مختلف اشاره شده مانند کتاب زین الاخبار که در آن فرش محفوری قوم  های تاریخی نیز به فرش در کتاب  
که نقوش قالی تکه زیباتر از نقوش اقوام دیگر است و   (. اهالی روستای دویدوخ معتقدند60: 1585است)اشعاری و مظاهری، آمده  ارمنی

ها بستگی دارد. از گذشته اقوام از نقوش یکدیگر استفاده  اوت در مورد زیبایی و زشتی نقوش اقوام دیگر ترکمن به نوع رابطة آنقض
های  کردند، هنوز هم بزرگان روستا بر این باورند که نباید از نقوش و رنگ اقوام دیگر ترکمنی در بافت قالی استفاده کرد. در سال نمی

اند، زیرا آنان  تغییر نگرش و عوامل تاثیرگذار بر آن، جوانان برای استفاده از نقوش قوم یموت ترکمنی تمایل پیدا کرده اخیر با توجه به
معتقدند که برخی از نقوش یموت زیباست. اما از آنجاکه رابطه قوم تکه و قوم نُخورلی از گذشته تا امروز متخاصمانه بوده، جوانان نیز 

 .ها تمایل ندارند آن برای استفاده از نقوش
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هایشان زیبا نیست و اصلا در  قالی   ها زیبا نیست و نقوش نخورلی  های اهالی معتقدند نخورلی هنر و نقوش زیبایی ندارند. قالی” 
 (1581نگارنده، شهریور“)، آنان هنر ندارند. مقایسه با قوم تکه

 
 

  
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 قالی ترکمن          قالی بلوچ                                                             قالی افشار                                

 . هویت قومی4شکل

 (401و311: 1331( )استون، 103: 1313)رهبرنیا و یزدان پناه،

‌هویت‌فردی

جهان هویت، فرد را در فرایند معنابخشی به خود و نیز پیدا کردن جایگاه خود در »شناس آمریکایی معتقد است که  روان 1اریکسون

هویت به معنی هستی و وجود، وسیله شناسایی فرد است تا او را « کند. نامحدود، آن هم در میان گسترۀ وسیعی از ممکنات، یاری می
داند که  اقتصاددان انگلیسی نیز هویت فردی را به معنای احساس تمایز، تداوم و استقلال فرد می 8از دیگران متمایز کند. جاکوبسن

(. در تاریخ فرش نیز هنرمندانی سعی در 128-120: 1584)نیازی، یابد که همانی است که بوده و دیگران نیستند طی آن شخص درمی
های مصور شده  های نسخه در برخی از نگاره، بطور مثال  خلق آثاری داشتند که به نوعی موجبات تمایز آنان از دیگران را نمایش دهد

در عین سادگی، سبکی منحصر به  هایی مصور فرشحاکم فارس و اصفهان،  رپرور تیموریاز شاهزادگان هن در دربار اسکندر سلطان
طراحان فرش کارگاه هنری اسکندر  ترین طراحان فرش در این دوران است. ی یکی از شاخصپیراحمد باغشمالداشتند، فرد و ویژه 

بنا بر نوشته دوست محمد،  بودند. الدین گرد شمسعبدالحی و جنید، دو شا  در مرقع بهرام میرزا »طبق نوشته دوست محمد سلطان
پیراحمد باغشمالی از شاگردان سرآمد خواجه  بود وسلطان در شیراز  پیراحمد باغشمالی استاد و ناظر اصلی کتابخانه دربار اسکندر

(. در دوران 50-00 :1522رازی،شادلو و شی«) توانست نمود بود و کسی دیگر در این شیوه بر وی تفوقی نمی از نوادر روزگار وعبدالحی 
همچون مقصود بیک کاشانی از طراحان معروف فرش دربار شاه طهماسب صفوی اشاره  توان به هنرمندان مشهوری  صفوی نیز می

 (.65-66: 1500)نیکوهمت،  کرد

ــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــ  
1 Erik Erikson1902-1994  
2 Jessica Jacobson 
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ای حفظ قدرت و تمایز خود از در طول تاریخ هنرمندان در تلاش بودند که با توانمندی خود را از دیگری متمایز کنند تا در راست   
 بودنوپردازان هنر صنعت فرش  یکی از دیگری گام موثری را بردارند. در دوران معاصر نیز هنرمندانی چون عیسی بهادری)اصفهان(  

در  آذربایجانی مهاجرانها همانند  (. برخی از خاندان05: 1585)نویدی نژاد و یزدانپناه، را در فرش ایران بنیان نهاد که حرکات نوینی 
)میرزایی و  های فرش ایرانی هستند عمواغلی که یکی از مشهورترین خاندان خاندانحوزۀ فرش از شهرت بالایی برخوردار بودند، 

هایی که  کردند، فرش بر تمایز خالقان فرش، گاهی سفارش دهندگان نیز موجبات تمایز فرش را فراهم می (. علاوه141 :1588 پور، عارف
 .(68: 1500مشهور بودند )نیکوهمت،  ای مستوفی، شاه عباسی و ظل السطانی و...ه به نام

         
 
 
 
 
 

           

 

 
 . هویت فردی1شکل

 (122: 1311)شایسته فر،   -(111: 1334)مصباحی، )عمواوغلی،   مقصود کاشانی(، 

‌بحث

 در‌فرش‌‌‌‌چگونگی‌نمایش‌تمایز‌

ابعاد و شیوه اجرا تشکیل شده و از همین طریق تمایزات هویت مکانی، قومی و فردی به فرش ایرانی از مواد اولیه، نقش، رنگ، 
 شود: عینیت تبدیل می

‌مواد‌اولیه
پنبه  و گره برای ترین مواد اولیة تهیة فرش است، پشم مهم (60: 1585پشم، گوهرنشان، زربفت، ابریشم و پنبه )اشعاری و مظاهری،

(. هویت مکانی، قومی و فردی با نوع مواد اولیه نیز 55: 1585)صفاران و همکاران، رود می کار به خیمض و پود نازک پود تار، نخ برای
بود، همچنین ابریشم  شده ، بطور مثال فرش بهارستان که برای کاخ شهنشاهی تیسفون بافته شده از گوهر، طلا و نقره بافته رابطه دارد

ها شهره  م به این نوع فرش15رواج دارد مانند ابریشم ترکمن، قم و کاشان که در سده  ها، اقوام و افراد بیشتر در میان برخی مکان
 (. 66: 1500)نیکوهمت،  جهان بودند

و نورسلطان از پیشگامان دورو بافی ابریشم در روستای دویدوخ بودند. اغلب   خانوادۀ آی دوغدی آفرین و همسرش اووادان حاجی
های غیرترکمنی از آن زمان به بعد در روستا  های دورو با نقشه . بافت قالی ها آموختند بافی را از آنزنان و دختران شیوۀ جدید دورو 

 ساله( 06رواج یافت.)زن 



 

 

 

 

 

 1040، پاییز و زمستان 8شماره  ،10شناسی هنر و ادبیات، دوره  جامعه  52 

  

 

‌طرح‌و‌نقش
ها در فرش مبتنی بر سنت دیرینه  ها و نقش کارگیری برخی از طرح دهندۀ فرش ایرانی است و به ترین عناصر تشکیل نقش یکی از مهم

( نقش 848: 1581(. نقش نیز تحت تاثیر هویت است، مانند نقش ترکمن)بخارا(، )جوانمرد و امانتکار،568و 500: 1581است)استون،
، تک گُل داشتی  آباد ، طرح حسین ( و نقوش سنقر مانند: دوگل اکبرآباد21: 1522افشاری و نقش توتن قالی سیستانی)موسوی و پیری،

دار، گل  ( گل سرخ دوره86: 1588( حاج خانمی همدان)میرزا امینی،04و  50: 1520ل)لاک پشت()صدری ،بلُاغ، وَن)عروسک( و کَیسَ
ای کرمان است از سویی دیگر هویت فردی نیز مثل نقش شاه عباسی که متعلق به دوران صفوی،  دوره، درختی و ترنج تپه سرخ بی

) میرزا  ، نقش آصادقی که منتسب به  شهر ملایر (00-06 :1550ان،)رسولی و همکار نقش سِرام که طراحش رسولی اهل کرمان است
 (، نمایانگر تمایز هویت فردی خالقان و سفارش دهندگان فرش است.88: 1588امینی،

‌رنگ
شک هویت مکانی، قومی و فردی در آن تاثیرگذارند، بطور مثال در قالی شهری  آید، بی رنگ نیز تحت تاثیر عوامل مختلفی پدید می

 آبی مسی، بژ، عنابی، لاکی، اصفهان سبک رایج در های رنگ (.88: 1588وع رنگ بالاتر از روستایی مشهود است) میرزا امینی،تن

 تا دوازده شهرستان بیرجند بین در فرش استفاده مورد های رنگ و تعداد ) 82: 1582)ضمیری، افشارمهاجر، ای است سرمه ای، فیروزه

، )متوسط آبی( ماسی ،)صورتی( گُلخار ،)جگری(لاکی  تخم ،)قرمز( لاکی های م نا به محلی اصطلاح که در رنگ است پانزده
 های، پست ،)کرم( کرِِِِب ،)سبز لجنی( جوزی ،)نارنجی( پیازی ،)روشن سبز( ، سنجدی)سبز( علفی ،)تیره آبی( لاجورد ،)روشن آبی( دوغی

: 1585)صفاران و همکاران، مشهورند )تیره های سورم( و کبود ،)روشن ای ه قهو( شتری ،)طوسی( فولادی شکلاتی، مسی، ،)خاکی( هلی
ها  ها از رنگ زرد و در فرش قشقایی ها اغلب از رنگ قرمز یا لاکی، بختیاری های قومی در فرش، ترکمن ( و اما در مورد رنگ50-55

های فرش اردبیل  (. رنگ82: 1522)رسام عربزاده، کنند می های تند و سیاه استفاده ها از رنگ ای و بلوچ از رنگ قرمز، زرد و سورمه
بر هویت قومی و مکانی برگرفته از خلاقیت فردی هنرمند دوره صفوی به نام مقصود بیک کاشانی است،  ( علاوه فرش شیخ صفی )

 (.04: 1585دی،)شعبانی و احم ای و سبز در این فرش متمایز از رنگ غالب آن دورانند هایی چون سورمه بطوری که رنگ
  های روشن هاست، مثلا سبز قوم یموت، ساری)شتری( قوم تکه و رنگ های خاصی در بین ترکمن ها  برای قوم برخی از رنگ

 ساله( 56)زن ها. مختص نخورلی

‌ابعاد
و قالی ایلی اغلب باریک  (560: 1581)استون،ها بزرگ  ابعاد فرش نیز تحت تاثیر عوامل هویتی است، بطور مثال نهاوند مرکز قالی

) میرزا  توان دید هزار متر می یاچهارصد های نایین تا  فرشهای شاخص تمایز فرش است که اغلب در  بافی یکی از مولفه باف و بزرگ
 (. 80و  81: 1588امینی،

‌شیوه‌اجرا
کشی، رجشمار، درشت بافی و... است.  گره، چلههای تمایز خود از دیگری در شیوه اجرای فرش بسیار متنوع است مانند دار، نوع  مولفه

شوند، بطور مثال گره قالی  های فرش به انواع مختلف مانند متقارن، نامتقارن، ترکی و فارسی، گره سَنه و گره عشایری تقسیم می گره
)رسولی و همکاران،  شود می خوانده« کموله بالا»و گره فرش کرمان   (560: 1581)استون،  نهاوند، گره متقارن به شیوه تک پود است
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)بختیاری( است،  شت بافت نیز دیگر مشخصه قالی ایلی کنند، زمخت و در از سویی دیگر عشایر از دارهای افقی استفاده می (.00: 1550
ونه ترکی و کشی نیز دو گ (. چله81: 1588) میرزا امینی، رواج داردترکی یا آذری و مناطق شرقی بافت فارسی مناطق غربی بیشتر بافت 

شود، دار افقی در میان ایلات و عشایر و دار عمودی در شهر و  و دار قالی نیز به دو گروه اصلی عمودی و افقی تقسیم می  فارسی است
  (.58: 1585)احمدی پیام، روستا کارکرد دارد، دار تبریزی و کرمانی نیز از دارهای مشهور بافت قالی است

‌و‌پیشنهادها‌گیری‌نتیجه
های دیگر است.  ترین کالاهای فرهنگی متمایز کننده فرهنگ ایران از فرهنگ های نمادین و مهم ترین سرمایه فرش یکی از مهم

تمایز فرهنگی و اجتماعی یک   ترین ابزارهای هنر یکی از مهمداند و  بوردیو، برتری در جامعه را به سرمایة نمادین یا فرهنگی می
کنند، تا خود را از دیگری متمایز کنند و به نوعی مبارزۀ نمادینی برای  سیدن به قدرت بیشتر تلاش میجامعه است که افراد برای ر

وجود تنوع در فرش نیز به نوعی مبارزۀ نمادین دهد  کسب تمایز، قدرت و تشخص بر سر تصاحب کالاهای اقتصادی و فرهنگی رخ می
هویت جهت اعلان کدهای اجتماعی با محوریت بارزه در قالب تنوع از طریق در جهت تمایز خود از دیگری و تداوم قدرت است. این م

تمایز خود از دیگری است، هویت در فرش ایرانی برگرفته از مکان خلق و مصرف، قومیت جامعة خالق و فردیت در روند اجرا یا 
یر مکان مصرف است و در سپهر گفتمانی هویت مکانی که برآمده از جامعة خلق و در برخی موارد تحت تاثاست. مانند  سفارش اثر

هایی همچون کرمان، اصفهان، مشهد، ساروق، فراهان و...  هستیم و از سویی دیگر هویت مکان مصرف اثر نیز  فرش شاهد نام مکان
اشاره کرد. داری(  ها(، مذهبی)مساجد( و زندگی عامه)خانه توان به سه گروه حکومتی)کاخ در متمایزسازی فرش تاثیرگذار است که می

، حریم خویش را از  اند تا در عین حفظ وحدت سرزمین ایران از گذشته تا امروز از اقوام مختلف تشکیل شده واین اقوام تلاش کرده
گاه وحدت و کثرت اقوام ایرانی است،  ترین کالای فرهنگی برآمده از این تنوع است، تجلی دیگری تمایز بخشند، از آنجاکه فرش مهم

ی، لری، بختیاری و افشاری و... نماد نقش هویت قومی در این تنوع و تمایزست. در تاریخ فرش ردپای آثار هنرمندانی فرش ترکمن
هایی در آثارشان، جایگاه خود را از دیگر هنرمندان متمایز ساخته و  بر قدرت و جایگاه  اند تا با بکارگیری مولفه برجای مانده که کوشیده
اند، گاهی  اساتیدی چون مقصود کاشانی، باغشمالی، عیسی بهادری، عمواوغلی و... از آن جمله ، خویش تاثیرگذار باشند

هویت در آن نقش محوری داشته آفرین بودند مانند فرش شاه عباسی کدهای اجتماعی که  دهندگان نیز در تمایز فرش نقش سفارش
بافی شهره هستند یا  ها صرفا  به ابریشم بد، بطوری که برخی مکانیا عینیت می  در قالب مواد اولیه، نقش، رنگ، ابعاد و شیوه اجرا

برخی اقوام گره، رنگ و نقش مخصوص خود دارند مانند، ، گره تُرکی، فارسی، دار تبریزی، دار کرمانی، نقش ترکمنی، نقش لری، 
بر حفظ وحدت  جوامع مختلف در ایران علاوه ای که مردمان شک فرش به مثابة دستبافته توان نام برد. بی را می رنگ قرمز ترکمنی و...

 .تلاش در نمایش و حفظ قدرت متمایز خود از دیگری هستند
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 غذاهای مصرف با اجتماعی تأثیر و تعامل ارتباط شناختی جامعه ی مطالعه .(1585) ابراهیم محمدپور، محمد؛ زاده، عباس توکل؛ هیر، آقایاری
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